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1. Ulke Pazarmmda Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektorii

Ekvator’da kozmetik ve kisisel bakim iirlinleri sektorii son yillarda istikrarli bir biiyiime
sergilemektedir. Ulkede satilan kozmetik iiriinlerinin biiyiik ¢ogunlugu ithal edilmekte olup, baslca
tedarik¢iler arasinda Kolombiya, Meksika, ABD ve Avrupa iilkeleri bulunmaktadir. Bununla birlikte
iilkede kozmetik alaninda {iretim yapan yerel firmalar da bulunmaktadir. Son yillarda bazi yerli
tireticiler Orta Amerika, ABD ve Giliney Amerika iilkelerine ihracat faaliyetlerini artirmis, sektoriin
uluslararasilagsma kapasitesi giiglenmeye baslamistir.

Kozmetik ve kisisel bakim tiriinleri sektorii kapsaminda, Ekvator’un 2025 yili ithalat1 574,9 milyon
dolar olarak gergeklesmistir. Ekvator’un bu sektordeki ithalatinda; Kolombiya %41,51 payla ilk
sirada yer alirken, Kolombiya’y1, Meksika ve ABD takip etmistir. Ekvator, Tiirkiye’den ise bu
sektdrde, 2025 yilinda 2,29 milyon dolar ithalat gerceklestirmistir. Ote yandan, Ekvator’un bu
sektdrdeki ihracat1 2025 yilinda, 17,9 milyon dolar olarak ger¢eklesmistir. Ihracat pazarlar1 arasmda
%44,19’luk payla Peru ilk sirada yer alirken, Peru’yu Kolombiya ve Panama takip etmistir.

Ekvator’un kozmetik ve kigisel bakim {iriinleri sektoriinde iiretim kapasitesi i¢ talebi kargilamakta
yetersiz kalmakta ve sektor biiyiik olgiide ithalata bagimliligini siirdiirmektedir. Nitekim, sektore
iliskin dis ticaret verileri yillar itibariyla incelendiginde, sektoriin diizenli olarak dis ticaret acid
verdigi goriilmekte olup, s6z konusu acik 2025 yilinda yaklasik 557 milyon ABD dolar1 olarak
gerceklesmistir. Sektordeki artan i¢ talep, pazarin biiylime egilimini siirdiirmesi ve tliketim
aliskanlklaridaki degisim dikkate alindiginda, Ekvator’un 6niimiizdeki donemde de bu sektorde
ithalata olan bagimliliginin devam etmesi beklenmektedir. Bu ¢ercevede, Ekvator pazarinda iilkemiz
icin kozmetik ve kisisel bakim {irlinleri ihracatinda 6dnemli firsatlar bulunmaktadir.

Ekvator Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sanayi Dernegi (Procosméticos) verilerine gore, 2025
yilinda 1,57 milyar dolar satis hacmi kaydeden kozmetik ve kisisel bakim tirtinleri sektoriinde, 2026
yilinda satis tutarmin 1,65 milyar dolara erismesi beklenirken, bu tutarin 2030 yilinda 1,9 milyar
dolara ulasmasi 6ngoriilmektedir. Sektdr 10.000 kisiye dogrudan istihdam yaratmaktadir Ulkede kisi
basina yillik ortalama kozmetik, hijyen ve kisisel bakim harcamasi1 120 dolar seviyesine ulagmistir.
Ulkedeki hanelerin %85'inde en az bir makyaj iiriinii bulunmaktadir.

Ayrica, satis miktar1 baz alindiginda, sa¢ bakim iriinleri sektdriin en biiylik kategorisini
olusturmaktadir. 2025 yilinda 331 milyon dolar satis hacmine satis olan bu segmenti, 258 milyon
dolar hacimle cilt bakim iiriinleri, 229 milyon dolarla parfiimler, 193 milyon dolarla makyayj tirlinleri
takip etmistir. Erkek tiiketicilerin de cilt bakim ve kisisel bakim iiriinlerine ilgisi artmaktadur.
Erkeklere yonelik iiriin satiglar1 2025 yilinda 186 milyon dolara ulasmis olup, erkek tiiketiciler
arasinda en fazla talep goren iiriin grup parfiimler olmustur.

Bu cergevede Ekvator kozmetik sektorii; yliksek tiiketim egilimi, biiyliyen orta smif, dijital satis
kanallarinin gelisimi ve ithalata bagimli yapisi sayesinde Tiirk kozmetik ve kisisel bakim tiriinleri
agisindan 6nemli bir ihracat potansiyeli sunmaktadir.

1.1 Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektoriinde Uretim

Ekvator kozmetik ve kisisel bakim sektorii agirlikli olarak ithalata dayali bir yapiya sahip olmakla
birlikte, tlilkede faaliyet gdsteren yerli iireticiler son yillarda {iretim kapasitelerini ve ihracat
faaliyetlerini artrmaktadir. Sektor; sa¢ bakim iirlinleri, parfiim, kisisel hijyen triinleri, cilt bakim
iirtinleri ve bazi makyaj iiriinlerinin tiretiminde belirli bir uzmanlasma diizeyine ulagmaistir.



Ekvator kozmetik sektoriinde son yillarda dogal icerikli ve dermo kozmetik iiriinlere yonelik talep
belirgin sekilde artmistir. Ulkenin Amazon bdlgesine 6zgii zengin biyocesitliligi, ishpingo ve palo
santo gibi dogal hammaddeler sayesinde yerli lireticilere 6nemli bir rekabet avantaji saglamaktadr.
Bu hammaddeler, uluslararast kozmetik firmalarinin da ilgisini ¢gekmekte olup, Brezilyali Natura gibi
sitketler tarafindan cilt bakim ve parfiim iirlinlerinin iiretiminde kullanilmak tizere Ekvator'dan
tedarik edilmektedir. Bu durum, Ekvator'un dogal kozmetik hammaddeleri bakimindan da
uluslararas1 pazarlarda tedarik¢i konumunu giliclendirme potansiyeline sahip oldugunu
gostermektedir.

Bununla birlikte Ekvator'da satilan kozmetik {iriinlerinin 6nemli bir bdliimii ithal {iriinlerden
olusmaktadir. Ozellikle makyaj, cilt bakimi ve premium kozmetik segmentlerinde ithal markalar
pazarda giiclii bir konuma sahiptir. Bu nedenle yerli iiretim biiyiimekle birlikte, i¢ pazarin talebini
karsilamada ithalat halen belirleyici rol oynamaktadir.

1.2 Ortalama Uretici Fiyatlar:

Ekvator'da kozmetik ve kisisel bakim iirtinlerine iligkin iiretici fiyatlar: iiriin kategorisi, kullanilan
hammadde, marka konumlandirmasi ve iiretim Olgegine bagli olarak oOnemli farkliliklar
gostermektedir.

Ulkede faaliyet gosteren yerli iireticiler agirlikli olarak orta gelir grubuna yonelik {iriinler {iretirken,
iist gelir grubuna yonelik iiriinlerde ithal markalar daha giiclii bir konuma sahiptir. Kozmetik
sektoriinde iiretim maliyetlerini etkileyen baslica unsurlar arasinda ithal hammadde ve ambalaj
malzemelerine bagimlilik, enerjimaliyetleri, lojistik giderleri ve saglik kayitsiirecleri yer almaktadir.

1.3 ilgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine fliskin
Bilgiler

Ekvator kozmetik ve kisisel bakim sektoriinde hem yerli iireticiler hem de uluslararasi firmalarn
istirakleri faaliyet gostermektedir. Sektor, son yillarda artan i¢ talep ve ihracat olanaklar1 sayesinde
iretim kapasitesini gelistirmis olup 6zellikle parfiim, sa¢ bakim iirtinleri, kisisel hijyen iirlinleri ve
cilt bakim iiriinleri alanlarinda faaliyet gdsteren yerli firmalar 6n plana ¢ikmaktadir. Ulkenin 6nde
gelen yerli treticileri arasinda Laboratorios Beautik, Laboratorio Biotanicals, Ecobel, Jaboneria
Wilson, Industrias Ales, Industria de Belleza y Salud BASSA C. Ltda. yer almaktadir. Bu firmalar
hem i¢ pazara yonelik iiretim yapmakta hem de bdlge iilkelerine ihracat gergeklestirmektedir.

Sektoriin en dnemli temsil kurulusu, 2001 yilinda kurulan Ekvator Kozmetik Uriinleri, Hijyen
Uriinleri ve Emici Hijyen Uriinler Sektorii Sirketleri Dernegidir (PROCOSMETICOS-Asociacion
Ecuatoriana de Empresas de Productos Cosméticos, de Higiene y Absorbentes). Kurulus, kozmetik,
kisisel bakim, ev hijyeni ve benzeri liriinler sektdriindeki firmalar1 temsil etmekte olup sektor
cirosunun yaklasik %95'ini kapsayan sirketleri biinyesinde toplamaktadir.

1.4 Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara
Mliskin Bilgi

Ekvator'da kozmetik ve kisisel bakim {iriinlerinin dagitimi; siipermarketler, eczaneler, 6zel kozmetik
magazalari, dogrudan satig kanallar1 ve e-ticaret platformlar1 araciliiyla gerceklestirilmektedir. Son
yillarda dijitallesmenin etkisiyle ¢evrim i¢i satiglarin pay1 artmakla birlikte, fiziksel magazalar ve
dogrudan satis sistemi sektoriin en 6nemli satis kanallar1 olmaya devam etmektedir.



Perakende satislarda basglica dagitim kanallar1 arasinda Supermaxi, Megamaxi, Mi Comisariato, Coral
Hipermercados ve Tia gibi biiylik perakende zincirleri ile Fybeca, Medicity, SanaSana ve Cruz Azul
gibi eczane zincirleri yer almaktadir. Bunlarin yanisira, Burbujas Beauty Shop, Secretos para el Baio
ve Las Fragancias gibi kozmetik ve kisisel bakim iirlinleri alaninda uzmanlasmis perakende zincirleri
de sektorde faaliyet gostermektedir. Bu magazalar hem uluslararast hem de yerel markalarn
dagiiminda 6nemli rol oynamaktadir. Bu satig noktalarinda hem yerli hem de ithal kozmetik ve
kisisel bakim iirtinleri tiiketicilere sunulmaktadir.

Ekvator kozmetik pazarinda Eucerin, La Roche-Posay, Vichy, ISDIN, Nivea, L'Oréal Paris,
Maybelline ve Garnier gibi uluslararasi markalar yaygin olarak bulunmakta olup, pazarda 6nemli bir
paya sahiptir.

Sektorde dogrudan satis yontemi onemli bir yer tutmaktadir. Katalog satis1 ve bagimsiz satig
temsilcileri araciligiyla gergeklestirilen satiglar 6zellikle kadin tiiketiciler arasinda yaygin olup,
makyaj ve kisisel bakim {iriinleri satiglarinin dnemli bir b61iimiinii olusturmaktadir. Bu alanda faaliyet
gosteren baslica firmalar arasinda Yanbal, Mary Kay, Belcorp, Avon, Natura ve Oriflame yer
almaktadir. S6z konusu sirketler genis temsilci aglar1 sayesinde lilkenin farkli bolgelerindeki
tiikketicilere ulagsmaktadir.

Toptan satiglar ise agirlikli olarak ithalatcilar, distribiitdrler ve ulusal dagitim sirketleri araciligiyla
gerceklestirilmektedir. Ulkede satilan kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerinin biiyiik bir béliimii ithal
oldugundan, ithalatci firmalar ile ulusal distribiitorler tedarik zincirinde 6nemli bir rol iistlenmektedir.
Toptancilar iirlinleri perakende zincirlerine, eczanelere, giizellik salonlarina ve bagimsiz satis
noktalarina ulastirmaktadir.

2. Ulkenin Sektérde Dis Ticareti

Raporumuzun bu boliimii, Ekvator kozmetik ve kisisel {iriinler sektoriine iliskin olarak 33. Fasil
(Ucucu yaglar ve rezinoitler, parfiimeri, kozmetik veya tuvalet miistahzarlari) ile 3401. Tarife
Pozisyonu (sabunlar; ¢ubuk, kaliplanmis par¢a ve sekillerde olup sabun olarak kullanilan yiizeyaktif
organiktiriinler ve miistahzarlar, ciltytkamayamahsus siviveya krem halinde ve perakende satilacak
hale getirilmis yiizeyaktif organik tiriinler ve miistahzarlar) baz alinarak hazirlanmistir.

Bu ¢er¢evede, kozmetik ve kisisel bakim iirtinleri sektorii kapsaminda Ekvator’un 2023, 2024 ve
2025 yillarinda ithalati sirasiyla 487,9 milyon dolar, 531,8 milyon dolar ve 574,9 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. Ekvator’un 2025 yilinda Ekvator’un bu sektordeki ithalatinda; Kolombiya %41,51
payla ilk sirada yer alirken Kolombiya’y1 %12,13 payla Meksika ve %5,51 payla ABD takip etmistir.
Ekvator, Tiirkiye’den ise 2025 yilinda bu sektér kapsaminda 2,29 milyon dolar ithalat
gerceklestirmistir.

Ote yandan, Ekvator’un bu sektdrdeki ihracat1 2023, 2024 ve 2025 yillarinda sirastyla 14,03 milyon
dolar, 13,9 milyon dolar, 17,9 milyon dolar olarak ger¢eklesmistir. 2025 yilinda ihracat pazarlan
arasinda %44,19’luk payla Peru ilk sirada yer alirken, Peru’yu Kolombiya ve Panama takip etmistir.



2.1 Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektoriinde Ulkenin En Fazla ithalat
Gerceklestirdigi i1k 10 Ulke (2025)

Ulke Ads Ithalat Degeri (bin $) ;l;t)lI::ll::t] l()):g:ri(/‘:{:gplam ithalat)
1 Kolombiya 238.670 41,51%
2 Meksika 69.711 12,13%
3 ABD 31.659 5,51%
4 Brezilya 29.785 5,18%
5 Fransa 29.710 5,17%
6 Cin 27.101 4,71%
7 Ispanya 24.674 4,29%
8 Uruguay 21.974 3,82%
9 Peru 21.131 3,68%
10 Italya 14.996 2,61%

Tiirkiye 2.291 0,40%

Toplam 574.910 100%

Kaynak: Trade Map, hitps://www.trademap.org/ (ITC hesaplamalari, Ekvator Merkez Bankasi istatistiklerine

dayanmaktadir.)

2.2 2.1Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ihracat
Gergeklestirdigi Tk 10 Ulke (2025)

Ulke Ads [edt Dgal (0 ) 8;?;5/3@&1/ Toplam Ihracat)
1 | Peru 7.942 44,19%
2 | Kolombiya 3.450 19,19%
3 | Panama 1.973 10,98%
4 [ ABD 1.359 7,56%
5 | Sili 781 4,35%
6 | Bolivya 470 2,61%
7 | Arjantin 448 2,49%
8 | Guatemala 312 1,74%
9 | Kosta Rika 250 1,39%
10 | Venezuela 184 1,02%
Tiirkiye 0 -
Toplam 17.974 100,00%

Kaynak: Trade Map, https://www.trademap.org/ (ITC hesaplamalan, Ekvator Merkez Bankasi istatistiklerine

dayanmaktadir.


https://www.trademap.org/
https://www.trademap.org/

2.3 Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En
Fazla ithalat Yaptig1 Uriinler (10 Uriin-2025)

Tiirkiye’den
Ithalatimin
Pay:

(%)

Giimriik Ithalat | Tiirkiye’den
Tarife Kodu | Uriin Adx Degeri ithalati
(6 Basamakl) (bin §) (bin$)

Giizellik veya makyaj
330499 mistahzarlar 11e" cildin 120257 1312 0.26%
bakimina mahsus miistahzarlar

(tedavi edici ilaglar harig)

Sag bakimina mahsus
miistahzarlar (sampuanlar, saci
330590 kalict olarak dalgalanduma | 70.982 722 1,02 %
veya diizlestirme miistahzarlan
ile sa¢ spreyleri harig)

Gida ve igecek sanayiinde
kullanilan tiirden, bir veya daha
fazla kokulu maddeden olusan
karigimlar ile bu maddeleri esas
alan karigimlar (alkolki
cOzeltiler dahil); igeceklerin
imalinde kullanilan tiirden,
koku

330210* 60.716 0 -

Dis temizleme miistahzarlan
330610 (dis  hekimleri  tarafindan | 56.727 0 -
kullanilanlar dahil)

330510 Sampuanlar 45.343 97 0,21%

Sanayide hammadde olarak
kullanilan tiirden, bir veya daha
fazla kokulu maddeyi esas alan
330290 karigimlar ile bu maddelerden | 41.599 85 0,20%
olusan  karisimlar  (alkolli
cOzeltiler dahil) (gida ve icecek
sanayisinde kullamlanlar harig)

Kisisel deodorantlar ve ter
330720 onleyici miistahzarar | 32.635 409 1,25%
(antiperspirantlar)

Parfiimler ve tuvalet sulari (tirag
sonrast  losyonlar, kisisel

330300 23.187 66 0,28%
deodorantlar ve sa¢ losyonlar
haric)
Tuvalet kullanimma mahsus
ilacli olanlar dahil buk
340111 (ilagh olanlar dahil), “qubuk, |, o0 5 0,01%

kalip veya sekil verilmis
formlarda sabun ve organik




yiizey aktif  {rln ve
miistahzarlar ile sabun veya
deterjan emdirilmis, sivanmig
veya kaplanmig kagit, vatka,
kece ve dokunmamis mensucat

10| 330420 G6z makyaj1 miistahzarlari 20.112 65 0,32%
Kaynak: Trade Map, htips://www.trademap.org/ (ITC hesaplamalari, Ekvator Merkez Bankasi istatistiklerine
dayanmaktadir.)

*3302.10 tarife alt pozisyonu esas itibanyla gida sanayinde kullanilan aroma karisimlarim kapsamakla birlikte,
raporumuz kapsaminda 33. Faslin biitiinciil olarak degerlendirilmesi ve 3302.10 kapsamuiiviinlerin aromal dudak
nemlendiricileri, dis macunlan ve benzeri agiz ve kisisel bakim iiriinlerinin iiretiminde de kullanilabilmesi nedeniyle
rapor kapsamina dahil edilmigtir.

2.4 Kozmetik ve Kisisel Bakim Uriinleri Sektoriinde Ulkenin Altih Tarife Bazinda En
Fazla ihracat Yaptigi Uriinler (10 Uriin-2025)

Tiirkiye’ye
Ihracatinin
Pay1

(%)

Turkiye’ye
Ihracati
(bin $)

Uriin Ad1 | Tarife Pozisyonu Ihracat Degeri
(6 Basamakl) (bin $)

Tuvalet kullanimma
mahsus (ilagh olanlar
dahil), cubuk, kalip veya
sekil verilmis formlarda
sabun ve organik ylizey
1 [ 340111 [2KUF O Grin el g 0 .
miistahzarlar ile sabun
veya deterjan
emdirilmig,  sivanmis
veya kaplanmis kagit,
vatka, kece ve
dokunmamis mensucat

2 330510 Sampuanlar 3.321 0 -

330499 Giizellik veya makyaj
miistahzarlari ile cildin
3 bakimina mahsus | 2.723 0 -
miistahzarlar  (tedavi
edici ilaglar harig)

Tuvalet kullanimma 0
mahsus olanlar hari¢
olmak iizere (tedavi

edici/ilach tirtinler
4 340119 dahil), gubuk, kalip veya 1915 i
sekil verilmis

formlardaki sabun ve
organik ylizey aktif iirlin



https://www.trademap.org/
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ve miistahzarlar ile
sabun veya deterjan
emdirilmig,  sivanmis
veya kaplanmis kagit,
vatka, kece ve
dokunmamis mensucat
330300 Parfiimler ve tuvalet 0
sulart  (tiras  sonrast
5 losyonlar, kisisel | 1.816 -
deodorantlar ve sag
losyonlar1 harig)
330590 Sa¢ bakimma mahsus 0
miistahzarlar
(sampuanlar, sag1 kalic
6 olarak  dalgalandima | 762 -
veya diizlestirme
miistahzarlar1 ile sag
spreyleri harig)

330290 Sanayide = hammadde 0
olarak kullanilan tiirden,
bir veya daha fazla
kokulu maddeyi esas
alan karigimlar ile bu
maddelerden  olusan
karigimlar (alkolli
cOzeltiler dahil) (gida ve
icecek sanayisinde
kullanilanlar haric)

Pul, graniil, toz, macun 0
8 340120 veya sulu  c¢ozelt | 643 -
halindeki sabunlar.
330210* | Gida ve icecek
sanayiinde kullanilan
tirden, bir veya daha
fazla kokulu maddeden
olusan karigimlar ile bu

722 -

? maddeleri esas alan 404 0 )
karigimlar (alkolli
cOzeltiler dahil);
iceceklerin imalinde
kullanilan tiirden, koku
Kisisel deodorantlar ve
10 330720 | onleyicl | 35 0 .
miistahzarlar
(antiperspirantlar)

Kaynak: Trade Map, htips://www.trademap.org/ (ITC hesaplamalari, Ekvator Merkez Bankasi istatistiklerine
dayanmaktadir.)

*3302.10 tarife alt pozisyonu esas itibanyla gida sanayinde kullanilan aroma karisimlarim kapsamakla birlikte,
raporumuz kapsaminda 33. Faslin biitiinciil olarak degerlendirilmesi ve 3302.10 kapsamuiiviinlerin aromal dudak



https://www.trademap.org/

nemlendiricileri, dig macunlan ve benzeri agiz ve kisisel bakim iiriinlerinin tiretiminde de kullanilabilmesi nedeniyle
rapor kapsamina dahil edilmigtir.

3. Sektorde Ulkemizden Thracat (Deger ve Miktar)

3.1 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Ihracati (Bin Dolar)

Giimriik Tarife
Kodu
(6 Basamakl)

Uriin Ad1

2021
(Bin $)

2022
(Bin $)

2023
(Bin $)

2024
(Bin $)

2025
(Bin $)

1 | 330590

Sa¢ bakimimna mahsus
miistahzarlar

(sampuanlar, sa¢1 kalici
olarak  dalgalandirma
veya diizlestirme
miistahzarlar1 ile sag
spreyleri haric)

42

314

321

419

722

2 330720

Kisisel deodorantlar ve
ter Onleyici miistahzarlar
(antiperspirantlar)

358

43

472

211

409

3 [330499

Giizellik veya makyaj
miistahzarlar1 ile cildin
bakimina mahsus
miistahzarlar (tedavi
edici ilaglar harig)

61

214

309

232

312

4 330790

Tiy dokiicii
miistahzarlar ile baska
yerde smiflandirilmamis
parfiimeri, tuvalet ve
kozmetik miistahzarlar1.

483

738

131

133

143

S |[330410

Dudak makyaj
miustahzarlari

21

138

105

103

6 |330710

Tiras Oncesi ve tiras
sonrast Urlinler dahil
olmak  tlizere  tiras
miistahzarlari.

45

82

68

48

99

7 |330510

Sampuanlar

11

41

30

97

8 (330290

Sanayide hammadde
olarak kullanilan tiirden,
bir veya daha fazla
kokulu maddeyi esas
alan karigimlar ile bu
maddelerden olusan
karigimlar (alkolli
cozeltiler dahil) (gida ve
icecek sanayisinde
kullanilanlar haric)

28

66

77

58

85




Tuvalet kullanimma
mahsus olanlar hari¢
olmak tiizere (tedavi
edici/ilagch tiriinler
dahil), ¢ubuk, kalip veya
sekil verilmis
9 |340119 formlardaki sabun ve | ;) 2 49 96 78
organik ylizey aktif {irlin
ve miistahzarlar ile sabun
veya deterjan
emdirilmis, sivanmis
veya kaplanmis kagt,
vatka, kece ve
dokunmamis mensucat
Tedavi edici (ilag)
driinler haric  olmak
iizere, sikistirilmis olsun
10 [ 330491 olmasim makyajveyacilt | 18 67 100 81 71
bakiminda  kullanilan
pudralar (bebek pudralan
dahil).
Sektorde
Tiirkiye’nin
Ekvatora  Tlk 1.080 | 1.552 |1.706 |1.413 |2.119
On Uriin
Toplam
Ihracati
Sektorde
Tiirkiye’nin
Ekvator’a 1.205 1.707 | 1.864 | 1.539 | 2.292
Gerceklestirdigi
Toplam fhracat

Kaynak: Trade Map, https://www.trademap.org/ (ITC hesaplamalari, Ekvator Merkez Bankast istatistiklerine

dayanmaktadir.)

3.2 Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Miktar Ton)

Giimriik
(TGa“fe Kodu | Uriin Ad: 2021 |2022 |2023 |2024 2025
Basamakh)
Sa¢ bakimina mahsus
miistahzarlar
(sampuanlar, sa¢1 kalici
1 330590 olarak  dalgalandirma | 8 49 44 76 126
veya diizlestirme
miistahzarlar1 ile sag
spreyleri haric)
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330720

Kisisel deodorantlar ve
ter onleyici
miistahzarlar
(antiperspirantlar)

97

15

100

49

72

330499

Giizellik veya makyaj
miistahzarlar ile cildin
bakimina mahsus
miistahzarlar  (tedavi
edici ilaglar harig)

16

19

67

29

49

330790

Tiy dokiicii
miistahzarlar ile bagska
yerde siniflandirilmamis
parfiimeri, tuvalet ve
kozmetik miistahzarlari.

373

481

97

120

120

330410

Dudak makyaj
mistahzarlar

330710

Tiras Oncesi ve tiras
sonrast triinler dahil
olmak  tlizere  tirag
miistahzarlari.

17

25

27

15

28

330510

Sampuanlar

11

24

16

63

330290

Sanayide = hammadde
olarak kullanilan tiirden,
bir veya daha fazla
kokulu maddeyi esas
alan karigimlar ile bu
maddelerden olusan
karisimlar (alkolli
cozeltiler dahil) (gida ve
icecek sanayisinde
kullanilanlar harig)

340119

Tuvalet kullanimina
mahsus olanlar hari¢
olmak iizere (tedavi
edici/ilagh trtinler
dahil), cubuk, kalip veya
sekil verilmis
formlardaki sabun ve
organik ytlizey aktif iirlin
ve mistahzarlar ile
sabun veya deterjan
emdirilmig,  sivanmis
veya kaplanmis kagt,
vatka, kece ve
dokunmamis mensucat

18

50

72

63

10

330491

Tedavi edici (ilag)
iriinler hari¢ olmak
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tizere, sikistirilmis olsun
olmasin makyaj veya
cilt bakimmnda

kullanilan pudralar
(bebek pudralar1 dahil).

TOPLAM 171 597 424 384 529

Kaynak: Trade Map, https://www.trademap.org/ (ITC hesaplamalari, Ekvator Merkez Bankasi istatistiklerine
dayanmaktadir.)
*Miktar bilgisine ulasilamamugtir.

4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Sektor Icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Ekvator'da kozmetik ve kisisel bakim iiriinleri tiiketimi niifus yogunlugu, gelir diizeyi ve ticari
faaliyetlerin yogunlastig1 bolgelerde yogunlasmaktadir. Bu cergcevede sektor acisindan oncelikh
hedef pazarlar basta Kito, Guayaquil ve Cuenca olmak iizere iilkenin biiyiik sehirleridir. S6z konusu
kentler yiiksek satin alma giicii, gelismis perakende altyapisi ve yogun niifuslar1 sayesinde kozmetik
ve kisisel bakim tirtinleri tiiketiminin énemli bir boliimiinii olusturmaktadir.

Baskent Kito, iilkenin siyasi ve idari merkezi olmasinin yani sira orta ve list gelir grubunun yogun
olarak bulundugu bir pazar konumundadir. Bir¢ok alisveris merkezi, eczane zinciri ve uzmanlagmis
kozmetik magazasinin faaliyet gosterdigi sehir, yeni markalarin pazara girisinde onemli bir
merkezdir.

Ulkenin en biiyiik sehri ve ticaret merkezi olan Guayaquil, niifus biiyiikliigii ve liman kenti olma
ozelligi nedeniyle kozmetik iiriinleri satislarinda stratejik dneme sahiptir. Ithal iiriinlerin 6nemli bir
kism1 Guayaquil iizerinden iilkeye giris yapmakta olup, sehir ayn1 zamanda ¢ok sayida distribiitor ve
toptanci firmaya ev sahipligi yapmaktadir.

Ulkenin iiciincii bilyiik sehri olan Cuenca ise yiiksek yasam standartlar1 ve artan tiiketici talebi
nedeniyle sektoragisindan 6nemlibirbdlgesel merkezolarak 6ne ¢ikmaktadir. Bununyaninda Manta,
Santo Domingo, Machala ve Ambato gibi orta biiyiikliikteki sehirler de biiyiiyen niifuslar1 ve gelisen
perakende sektorii sayesinde potansiyel hedef pazarlar arasinda degerlendirilmektedir.

4.2 Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarm Yapisi

Asagidakitabloda, Ekvator’dakozmetik ve kisisel bakim tiriinleri iretimi, ticareti, dagitimi ve ithalat
alanlarinda faaliyet gosteren 6nde gelen firmalara yer verilmistir.

Firma Adi

Web sitesi

E- posta

Adres

Insumos Profesionales Insuprof
Cia. Ltda.

https://montero.ec/

atencionalcliente(@montero.
[S[9

Ifaquito / Av. 6 De Diciembre
N37-224 Y Gonzalo Serrano.
Pichincha. Quito- Ecuador

Industria De Belleza Y Salud
B.A.S.S.A.C. Ltda.

https://bassa.com.ec/

info@bassa.com.ec

Km 10 Via a Daule, Guayaquil -
Ecuador

Las Fragancias Cia. Ltda.
(Burbujas Beauty Shop, Secretos
para el Bafio)

https:/www.lasfragancia

s.com/

mfo@lasfragancias.com
contacto@lasfragancias.com

Norte Av. 6 de Diciembre y
Orellana Esq. ex Edf. Meson La
Pradera

Quito - Ecuador
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mailto:info@bassa.com.ec
https://www.lasfragancias.com/
https://www.lasfragancias.com/
mailto:info@lasfragancias.com
mailto:contacto@lasfragancias.com

360corp S.A.

https://360corp.ec/

info@360corp.ec

Los Ciruelos OE1-127 'y
Panamericana Norte Km. 5 Y.
Quito- Ecuador

Bio Del Laboratorios Sjpe C.A.

https://biodel.ec/

ventas@biodel.ec

info@biodel.ec

Calle Nazareth OE 3350 y pasaje
Angel Chamuel. Quito- Ecuador

Ecobel Ecuatoriana de Color y
Belleza S.A.

https://ecobel.com.ec/

ventas@ecobel.com.ec

Km. 10 1/2 Via a Daule, cale
Casuarinas y Mirtus No. 24 Mz
3. Guayas Ecuador

Corporacion Glovecar S.A.S.

https:/www.gloriasaltos.
com/

gloriasaltos@gloriasaltos.co
m

Luque 322 y Chimborazo
Guayaquil — Ecuador

Latincosmetic S.A.

https:/www.latincosmeti
c.com.ec/

ventas@latincosmetic.com.e
c

9 de octubre entre Garcia Avikés
y Boyaca, Edificio 728 INCFAR,
Piso 4, Oficina 1

Guayaquil

Ecuador9 deoctubre entre Garcia
Avilés y Boyaca, Edificio 728
INCFAR, Piso 4, Oficina 1
Guayaquil-Ecuador

Naos-Skin Care Ecuador S.A.

https:/www.bioderma.ec
/

marketing.ec@la.naos.com

Chimborazo 705 y Av. Pampite.
Cumbaya. Quito- Ecuador

Laboratorios Beautik S.A.

https://beautik.ec/

https:/www.facebook.co
m/Beautik.ec/

ecommerce(@labbeautik.com

Km 5 via duran tambo, Duran,
Ecuador.

D'mujeres S.A. D'mujersa

https:/www.dmujeres.ec

servicioalcliente@dmujeres.

[

ec

Bahia de Caraquez Ayacucho
Nro. 309 y Chile. Guayaquil -
Ecuador

Zar Import Zarimport S.A.

https://zarimport.com/

hola@zarimport.com

Calle Chimborazo, 816.
Guayaquil; Guayas- Ecuador

Oriflame Del Ecuador S.A.

https://ec.oriflame.com/

servicio.alcliente@oriflame.
com.ec

Av. 23 Rodrigo Chavez G.y Av.
Juan Tanca Marengo, Edificio
Pacific Plaza (Mezzanini 006),
Parque Empresarial Colon.
Guayaquil- Ecuador

Didelsa Cia. Ltda.

https:/www.didelsa.com

[

info@didelsa.com

Av. De los Establos N60 y Av.
Interoceanica, Edificio
CEMACOL. Santa Lucia Alta,
Cumbaya. Quito- Ecuador.

Bonilla Alarcon Distribuciones
S.A.

https:/www.crafbon.ec/

cbonilla59@yahoo.com
crafikles@yahoo.com

José Andrade Oe1-407Y Joaquin
Mancheno Esq. Carcelén Quito-
Ecuador

Odarp Cia. Ltda.

https://medypiel.com/

medypielweb@gmail.com

Av. 6 de diciembre y La Nifia,
Quito, Ecuador, 170522

Labomatorio  Biotanicals  del

Ecuador S.A.

https:/www.biotanicals.
net/

contabilida d@biotanicalsnet

Km 16 Via a Daule, Av. Parque
Industrial Pascuales y cale
Bronce #100

Jaboneria Wilson

https:/www.jaboneriawil
son.com/

info@jaboneriawilson.com

Luis Calderon via Calacali La
Independencia- Quito- Ecuador

Industrias Ales C.A

https:/www.ales.com.ec/
?productos=cuidado-

personal

earguello@ales.com.ec
kluna@ales.com.ec

Norte Av. 6 de Diciembre y
Orellana Esq. ex Edf. Meson La
Pradera

Quito - Ecuador
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https://www.jaboneriawilson.com/
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https://www.ales.com.ec/?productos=cuidado-personal
https://www.ales.com.ec/?productos=cuidado-personal

Arcamia https://arcamia.com/ info@arcamia.com

Cumbaya, Ecuador

*Tablodaki firmalara iliskin bilgiler Kito Ticaret Miisavirligi tarafindan, Ekvator’a ihracat yapmak isteyen Tiirk
firmalarina yardimct olmak i¢in hazirlanmistir. Kito Ticaret Miisavirligilistedeyer alan firmalarin giivenilirligine iligkin
herhangi bir taahhiitte bulunmamaktadir.

4.2.1 Tlgili Oda/Birlik/Dernek/STKlar ve iletisim Bilgileri

Sektdriin en dnemli temsil kurulusu, 2001 yilinda kurulan Ekvator Kozmetik Uriinleri, Hijyen
Uriinleri ve Emici Uriinler Sektdrii Sirketleri Dernegidir (Procosméticos-Asociacion Ecuatoriana de
Empresas de Productos Cosméticos, de Higiene y Absorbentes). Kurulus, kozmetik, kisisel bakim,
ev hijyeni ve benzeri liriinler sektoriindeki firmalari temsil etmekte olup sektor cirosunun yaklasik
%95'ini kapsayan sirketleri biinyesinde toplamaktadir. Birlik; yerli ve yabanci sermayeli iiretici,
ithalatc1 ve dagitici1 firmalarin ¢ikarlarin1 temsil etmekte, sektoriin mevzuat, dig ticaret,
siirdiiriilebilirlik ve uluslararasilasma alanlarindaki caligmalarini koordine etmektedir.

Procosméticos ayn1 zamanda Latin Amerika Kozmetik, Kisisel Bakim ve Ev Bakim Endiistrisi
Konseyi (CASIC) ile is birligi icerisinde faaliyet gostermekte ve iiye firmalara teknik danigmanlik,
mevzuat destegi ve ihracat gelistirme hizmetleri sunmaktadir.

https://procosmeticos.ec/

4.2.2 Varsa Ithalatc1 Firma Bilgisi Alinabilecek Acik Kaynaklar

Ekvator Merkez Bankasi’nin “Dig Ticaret Veri Tabani’na, asagida belirtilen adresten erisim
saglanabilmektedir. Bu veritabaniaracilifiyla ithalatci firma bilgileri elde edilebilmektedir. Ornegin,
asagidaki gorselde yer verildigi iizere ilgili alanlara; ithalat¢i/ihracatgr bilgisi (consultas por
exportador/importador), tarih ve {riiniin 6 haneli GTIP kodu (subpartida) girildikten sonra
“Consultar” sekmesine tiklanmasiyla, s6z konusu iiriin i¢in Ekvator’daki ithalat¢1 firma bilgileri
temin edilebilmektedir.

https://contenido.bce.fin.ec/documentos/informacioneconomica/SectorExterno/ix ComercioExterior.html

Banco Central del Ecuador

| Clasificadores ” Reiniciar | | Consultar

Informacién disponible : 11. Consultas por dor/ 01.

0L Por Subpartida Transaccion : Subpartida: 854243
%) Importaciones RUC:
02. Por Uso o Destino Econdmico (CUODE) -
Exportaciones
03. Por Producto Principal (PP)
Acumulado :
04, Por Grado de Intensidad Tecnologica (GIT) Porpaisde: (¢ Origen Procedencia
*) Anual
06. Por Grandes Categorias Econémicas (GCE)
i Trimestral
07. Por Continente / Area Econdmica / Pais
Mensual
09. Por Aduana
Entre Fechas
11. Consultas por Exportador/Importador
Afios : Consultas por:
12. Por Ranking Productos / Paises
2025 01. Subpartida - Exportader/importador
14, Exportaciones de productos mineros no petrol...
V| 2024 02. Sub - Pais - Expor portador
2023 03. Pais - Exportadorfimportador
2022 04, Pafs - Subpartida - Exportador/importador
2021
2020
Cifras disponibles hasta : 2019
2025 Enero 2018
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4.3 Sektoriin ithalatinda Zorunlu Belgeler

Ekvator’daki tiim ithalatgilar, Ekvator Giimriik idaresi’ne-SENAE kaydolmali ve Ekvator ¢ Gelir
Idaresi-SRI tarafindan verilen bir sirket vergi numarast (RUC) almaldr.

Ekvator’a ithalat yapmak i¢in genel siire¢ ve zorunlu belgeler;

o Ithal edilecek iiriiniin GTIP bilgisinin belirlenmesi,
o Uriiniin ithalatinda kisitlama, izin veya &n kontrol belgesi gerekip gerekmediginin kontrol
edilmesi,
e Vergi numarasi (RUC) alinarak ithalat¢1 kaydinin olusturulmasi,
e ECUAPASS (glimriik islemleri i¢cin kullanilan yazilim) sistemine kayit yapilmasi ve
elektronik imza temin edilmesi,
e Tedarik¢i ile ticari belgelerin hazirlanmasi1 (fatura, mense belgesi sigorta policesi,
konsimento, tagima belgesi vb.),
e Gerekliise saglik sertifikasi, bitki sagligi belgesi, INEN sertifikas1 (standart uyumlulugu) ve
diger ithalat izin belgelerinin alinmasi,
o Ekvator Giimriik Idaresiveya Dis Ticaret Komitesinin (COMEX) varsa gerekli gordiigii diger
belgelerin temini,
e Mallarin sevkiyatinin ger¢eklestirilmesi ve tagima bilgilerinin sisteme islenmesi,
o Ithalat Beyannamesinin (DAI-Declaracién Aduanera de Importacion) ECUAPASS iizerinden
sunulmasi,
e Giimriik vergileri ile diger ithalat vergilerinin 6denmesi,
e Gilimriik tarafindan risk analizine gére kontrol kanalinin belirlenmesi,
o Otomatik kontrol
o Belge kontrolii
o Fiziki kontrol
o Tarama/x-ray kontrolii
e Giimriik islemlerinin tamamlanmasinin ardindan {riinlerin serbest dolagima giriginin
saglanmasi1 seklindedir.

Uriin, Ekvator’a ulastiginda, SENAE giimriik vergilerinin 6denmesini ve mallarn serbest
birakilmasinionaylamaktadir. Buislem, tiim belgelerin sunuldugu "Ventanilla Unica" (Tek Pencere)
adli sanal platform iizerinden yapilmaktadir. Gilimrik islemleri i¢in kullanilan yazilm
ECUAPASS'tir ve Ekvator’a giren tim mallarin bu yazilim araciligiyla giimriikten ge¢mesi
gerekmektedir. Ayrica, ECUAPASS {iizerinden bagvurular i¢in bir elektronik imza gereklidir ve bu
imza, Ekvator Merkez Bankasi’ndan alinmalidir. Bu siireclerin etkin bir sekilde yonetilmesini
teminen Ozel bir giimriik miisaviri ile ¢calisilmasi tavsiye edilmektedir.

Ayrica, SENAE sitesinde yer alan asagidaki baglantida, Ekvator ithalat siireclerine iliskin detayl
bilgiler yer almaktadir.

https://www.aduana.gob.ec/servicio-al-ciudadano/para-importar/

Diger taraftan, Ekvator'da kozmetik iiriinlerin ithalati, liretimi ve piyasaya arzi, Halk Saghg
Bakanligina bagli olarak faaliyet gosteren Ulusal Saglik Diizenleme, Kontrol ve G6zetim Ajansi
(ARCSA-Agencia Nacional de Regulacion, Controly Vigilancia Sanitaria ) tarafindan diizenlenmekte
ve denetlenmektedir. Ekvator'da kozmetik iirlinlerin ithalati ve pazara arzi icin ARCSA nezdinde
Zorunlu Saglik Bildirimi (Notificacion Sanitaria Obligatoria - NSO) isleminin tamamlanmast
gerekmektedir. NSO, iiretici veya ithalat¢1 tarafindan yapilan bir beyana dayanmakta olup,
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basvurunun ARCSA tarafindan kayit altina alinmasi ve ilgili NSO numarasinin verilmesiyle iiriiniin
piyasaya sunulmasina izin verilmektedir.

http://www.gob.ec/arcsa/tramites/obtencion-certificado-notificacion-sanitaria-obligatoria-
productos-higiene-domestica-absorbentes-uso-personal-fabricacion-nacional-extranjera

4.4 Sektorde Sevk Oncesi Inceleme Zorunlulugu Var Midir? Varsa Yetkilendirilmis
Gozetim Sirketleri Hangileridir?

Sektorde sevk dncesi inceleme zorunlulugu bulunmamaktadir.

4.5 Sektordeki Onemli Fuarlar (Milli Katiim Olup Olmadig) ve Tarihleri

Ekvator'da kozmetik sektoriine yonelik uluslararasinitelikte biiyiik bir sektdr fuart bulunmamaktadir.
Sektoriin en dnemli organizasyonlari, Procosméticos tarafindan diizenlenen "Beauty, Cleaning and
Wellness Revolution" (Kito/16-17 Temmuz 2026) kongresi ile Expo Farma & Cosmética (Kito/18
Nisan 2026-Showroom) fuaridir. Bu fuar, Ticaret Bakanligimizca milli katilim1 desteklenen fuarlar
kapsaminda bulunmamaktadir.

4.6 Sektor Firmalarina Hitap Eden ve Gerceklestirilmesi Planlanan Ticaret Heyetleri
Sektorde Ekvator’a yonelik planlanmis bir ticaret heyeti bulunmamaktadir.
4.7 Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlari ile flgili Bilgiler

Ekvator’da tiim sektorlere yonelik kamu ihaleleri Kamu Alimlari Ulusal Ajansi- SERCOP
(Servicio Nacional de Contratacion Publica) tarafindan yirtitiilmektedir
https://portal.compraspublicas.gob.ec/sercop/.

Tedarikg¢i olarak ihalelere katilabilmek i¢in asagidaki linkte yer alan sistemden (Sistema Oficial de
Contratacion Publica) Tek Tedarik¢i Siciline (Registro Unico de Proveedores-RUP) Kamu
Tedarik¢isi (Como Proveedor del Estado) segilerek kayit olunmasi gerekmektedir. Kayit olabilmek
icin Ekvator’da yerlesik yerli veya yabanci yasal bir temsilciye sahip olmak gerekmektedir.
https://www.compraspublicas.gob.ec/ProcesoContratacion/compras/

Kayait linki: https://www.compraspublicas.gob.ec/ProcesoContratacion/compras/FO/pasol.cpe

SERCOP’ta yayimlanan ihaleler istisnalar olsa da ¢ogu durumda uluslararasi firmalarin teklif
verebildigiihalelerdir. Yayimlanan ihalelerde, ilgili kurum, ihale tutari, son bagvuru siiresi ve iletisim
kigisi bilgilerine yer verilmektedir.

Yayimlanan ihaleler asagidaki internet adresinden takip edilebilmektedir.

https://www.compraspublicas.gob.ec/ProcesoContratacion/compras/PC/buscarProceso.cpe?sg=1

4.8 Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda
Bilgi

Ekvator ile {ilkemiz arasinda bir Serbest Ticaret Anlagmasi (STA) bulunmamak tadir. Ulkemiz ile
Ekvator arasinda 2011 yilinda baslamis olan STA miizakerelerinde uzun bir siiredir ilerleme
saglanamamustir.
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Ekvator’un halihazirda Avrupa Birligi, Birlesik Krallik, Avrupa Serbest Ticaret Birligi (EFTA), Sili
ve Cin ile STA’s;; MERCOSUR (Brezilya, Arjantin, Uruguay, Paraguay), Meksika, Kiiba,
Guatemala, El Salvador, Kosta Rika ve Nikaragua ile Tercihli Ticaret Anlagmalari bulunmaktadir.
Ekvator, AND Birligi iiyeligi nedeniyle Bolivya, Kolombiya ve Peru ile serbest ticaret bolgesi
olusturmus ve 1995 yilindan itibaren ortak glimriikk tarifesi uygulamasma gecmistir.
https://www.produccion.gob.ec/acuerdos-comerciales/

Ekvator, son donemde ¢esitli iilkelerle STA imzalamak konusunda daha proaktif ve kararl bir
politika izlemektedir. 13 Mart 2026 tarithinde ABD ve Ekvator arasinda, karsilikli pazar erisimini
artiracak, “Karsilikli Ticaret Anlagmas1” imzalanmistir. Ekvator ile Gliney Kore arasinda 02/09/2025
tarihinde imzalanan Stratejik Ekonomik Is Birligi Anlasmas1 (SECA), 14 Nisan 2026 tarihinde
Ekvator Ulusal Meclisi tarafindan onaylanmus, 15 Nisan 2026’daise Devlet Bagkani Daniel Noboa
tarafindan yayimlanan 359 sayili Kararname ile onaylanmistir. Anlagsma heniiz yiiriirliige girmemis
olup, Gliney Kore tarafinin onay siirecini tamamlamasi ve ardindan iki tilke arasinda nota teatisinin
gerceklestirilmesi sonrasinda yiiriirliige girmesi beklenmektedir. Abu Dabi Veliaht Prensi Seyh
Khaled bin Mohamed bin Zayed Al Nahyan’in 02/03/2026 tarihli Kito ziyareti kapsaminda, Ekvator
ile BAE arasinda karsilikli pazar tavizlerini de igeren, Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi
(CEPA) imzalanmistir. Ekvator ile Kanada arasindaki STA miizakerelerinin altinci turu, 02/02/2025
tarithinde tamamlanmis olup, anlagsmada imza asamasina ge¢ilmistir. Ayrica, Dominik Cumhuriyeti
ile STA miizakereleri devam etmektedir.

4.9 Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak i¢in Gereken Belgeler

Ekvator’un ticaret anlasmasi olan iilkeler ile ticaretinde tercihli tarifelerden faydalanmak i¢in Mense
Sahadetnamesi sunulmasi gerekmektedir.

4.10 Sektorde Standartlar

Ekvator'da kozmetik liriinlerin ithalati, liretimi ve piyasaya arzi, Halk Sagligi Bakanligina bagli olarak
faaliyet gosteren Ulusal Saglik Diizenleme, Kontrol ve Gozetim Ajansi (ARCSA-Agencia Nacional
de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria) tarafindan diizenlenmekte ve denetlenmektedir.
ARCSA'nin temel gorevi, lilkede piyasaya sunulan kozmetik, kisisel bakim, hijyen ve diger insan
kullanimina yonelik {irlinlerin giivenligini, kalitesini ve mevzuata uygunlugunu saglamaktir. Kurum
ayni zamanda tiriinlerin saglik kayit islemlerini yiiriitmekte, piyasa gozetimi yapmakta ve mevzuata
aykiri iirlinlerin satigin1 engellemektedir.

Ekvator'da kozmetik iirtinlerin ithalati ve pazara arzi icin ARCSA nezdinde Zorunlu Saglik Bildirimi
(Notificacion Sanitaria Obligatoria -NSO) isleminin tamamlanmasi gerekmektedir. NSO, iiretici veya
ithalat¢1 tarafindan yapilan bir beyana dayanmakta olup, bagvurunun ARCSA tarafindan kayit altma
alimmasi ve ilgili NSO numarasinin verilmesiyle iirliniin piyasaya sunulmasina izin verilmektedir.
And Toplulugu'nun (CAN) 833 sayili Kozmetik Uriinler Mevzuatinin Uyumlastiriimasi1 Karari
kapsaminda uygulanan bu sistemde, ithalat¢1 veya iirlin sahibi, iiriiniin teknik ve yasal gereklilikleri
karsiladigin1 beyan ederek ARCSA nezdinde bildirim islemini tamamlamaktadir. NSO belgesi
olmaksizin kozmetik {iriinlerin ithal edilmesi ve ticari dolasima sokulmasi miimkiin degildir.

NSO basvurusu i¢in gerekli belgeler ve bilgiler asagida sunulmaktadir.

e Yasal temsilcinin veya vekilin ad1 ve temsil yetkisini gosteren belgeler,

e Ureticinin/iireticilerin ve NSO sahibi firmanin unvani ve adresi,

e Gerektiginde dolum ve paketleme islemlerini gergeklestiren firmanin unvani ve adresi,

e Uriiniin ticari ad1, tanimlanmasini saglayanjenerik ad1, varsakozmetik iiriin grubu ve markasi,

17


https://www.produccion.gob.ec/acuerdos-comerciales/

e Uriiniin ticari sunum sekli,

e Kozmetik formu (krem, losyon, sampuan vb.),

e Teknik sorumlunun (Eczacr/Kimyager-Eczaci) adi,

e Belirlenen basvuru iicretinin 6dendigine dair belge,

e Uriiniin formiilii (kalitatif formiilasyonu),

e Kullanimi kisith maddeler ile kozmetik etki gdsteren temel bilesenlere iliskin miktar bilgileri,

e Uriin nano malzeme i¢eriyorsa nano malzemenin kimyasal ad1 ve pargacik boyutuna iliskin
bilgiler,

e Iceriklerin uluslararas1 kozmetik bilesen adlandirma sistemi (INCI) uyarinca listesi,

e Nihai iirlinlin organoleptik ve fizikokimyasal 6zellikleri,

e Gerektiginde mikrobiyolojik spesifikasyonlar,

e Uriine atfedilen kozmetik fayda ve etkileri destekleyen teknik, bilimsel veya deneysel
calismalar,

e Uriiniin etiketi veya etiket tasarimy,

e Gerekli durumlarda kullanim talimatlari,

e Birincil ve ikincil ambalaj materyallerinin tanimai,

e Parti (lot) kodlama sisteminin agiklamasi,

e Fason iiretim durumunda iiretici beyani.

Kozmetik iirlinler i¢in verilen NSO, diizenlenme tarihinden itibaren 7 yil siireyle gecerlidir. Siire
sonunda ayn1 dénemler icin yenilenebilir. Uriinde veya kayith bilgilerde herhangi bir degisiklik
yapilmasi1 durumunda, mevcut NSO kaydina iligkin Bilgi Degisikligi Basvurusu (Modificacion de la
Informacion de la NSO) yapilmasi zorunludur. ARCSA tarafindan 2026 yilinda gilincellenen
diizenlemeler kapsaminda, kozmetik {iriinlere iliskin bildirim, yenileme ve degisiklik islemlerinde
dijital basvuru sistemleri kullanilmakta; elektronik imzali belgeler zorunlu tutulmaktadr.
https://www.controlsanitario.gob.ec/notificacion-sanitaria-obligatoria-de-productos-cosmeticos/

http://www.gob.ec/arcsa/tramites/obtencion-certificado-notificacion-sanitaria-obligatoria-
productos-higiene-domestica-absorbentes-uso-personal-fabricacion-nacional-extranjera

Diger taraftan, Market Access (https:/www.macmap.org/) internet adresinde, ihracatgi iilke icin
Tiirkiye, ithalatgr lilke i¢in Ekvator segerek iirliniin 6 haneli HS Kodu girildiginde, her iirlin i¢in
Ekvator tarafindan uygulanan ithalat vergileri ile aranan gerekli ithalat izinleri, etiketleme
gereksinimleri ve standartlara erigilebilmektedir.

4.11 Sektorde Etiketleme

Ekvator Standardizasyon Hizmetleri Kurumu (INEN) etiketleme gereksinimlerini belirleyen
kurumdur. Uriin bazinda degisebilen etiketleme gereksinimleriyle beraber genel olarak etiketleme
Ispanyolca dilinde olmali ve sirketin adi, adresi, telefon numarasi, vergi numarasi (RUC), iiriiniin
menge llkesi, birimi, net agirlig bilgilerini igermelidir.

Diger taraftan, Ekvator’da kozmetik iiriinlerin etiketlenmesi, And Toplulugunun 833 sayili Kozmetik
Uriinler Mevzuatinm Uyumlastirilmas: Karar1 (Resolucién De Armonizacion De Legislaciones En
Materia De Productos Cosméticos) ve 2310 Sayili Kozmetik Uriinlerin Etiketlenmesine Iliskin And
Teknik Yonetmeligi (Reglamento Técnico Andino para el Etiquetado de Productos Cosméticos)
kapsaminda diizenlenmektedir.
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S6z konusu Yonetmeligin, “Etiketleme Sartlar1” baslikli 5’inci maddesine gore; kozmetik iiriinlerin
ambalaj1 veya etiketi lizerinde; iirlin ad1, liriiniin genel tanim1, kozmetik grubu, ticari marka, Zorunlu
Saglik Bildirimi (Notificacidon Sanitaria Obligatoria - NSO) sahibi veya ithalat¢inin unvani, mense
iilke, net miktar, kullanim 6nlemleri ve kisitlamalari, parti numarasi, NSO kodu ve diizenleyen iilke
bilgisi, Uluslararast Kozmetik Bilesenleri Adlandirma Sistemi (International Nomenclature of
Cosmetic Ingredients - INCI) nomenklatiiriine gore icerik listesi, son kullanma tarihi, raf émri,
kullanim talimatlari, muhafaza kosullari ile iiretici tarafindan belirlenen uyarilar ve kisitlamalarm yer
almasi gerekmektedir. Bu bilgilerin Ispanyolca olarak sunulmasi zorunlu olup, Ispanyolcanin yam
sira diger dillere de yer verilebilecektir.

Etiket bilgilerinin silinemez, kolay okunabilir ve goriiniir sekilde sunulmasi zorunludur. Ambalaj
lizerinde yeterli alan bulunmamasi halinde baz1 bilgiler prospektiis aracilityla verilebilmektedir.
Ayrica, parti numarast hari¢ olmak iizere belirli bilgilerin tamamlayici etiket ile eklenmesine izin
verilmekte olup, bu etiketlerin yetkili makamlara bildirilmesi ve orijinal etiketteki temel bilgileri
gizlememesi gerekmektedir.

4.12 Sektorde Ambalajlama

Kozmetik {irlin ambalajlarmin, igerigin kimyasal yapisint bozmayacak ve dis kontaminasyonu
onleyecek sizdirmaz ve giivenli malzemelerden iiretilmesi ve ayrica tasima ve depolama siireclerinde
iirtin biitiinliigiinii koruyacak ve tiiketicinin ilk kez agtigin1 garanti edecek emniyet kilidi veya
koruyucu miihiir mekanizmalarina sahip olmasi 6nem arz etmektedir.

4.13 Lojistik (Nakliye Siiresi, En Fazla Tercih Edilen Tasima Modlari, Giizergahlar
v.b.)

Ekvator, Panama tizerinden saglanan lojistik erisim kolaylig1 ve Kolombiya ile Peru gibi dnemli
pazarlar arasinda bulunmasi nedeniyle lojistik operasyonlarin yonetilmesi agisindan elverisli bir
konumda bulunmaktadir.

Ekvator’da Kito, Guayaquil ve Manta sehirlerinde 3 adet uluslararasi havaalan1 bulunmaktadir. Kito
Havaliman1 havayolu kargo tasimacihginda da kullanilmaktadir. Turkish Cargo, Kito-istanbul
arasmda kargo tasimacilhigi gerceklestirmektedir. 2026 yil itibariyla, Turkish Cargo, Kito-Istanbul
ucguslarini haftada ikiden iige ¢ikarmistir.

Ekvator’da kargo ve petrol tasimaciliginda kullanilan 7 adet kamuya ait, 10 adet de 6zel liman
bulunmakta olup, en biiyiik limanlar; Guayaquil, Posorja (DP World), Puerto Bolivar (Yilport
Holding-Machala sehri), Manta, Esmeraldas’dir. Guayaquil Limani, konteyner, depolama ve Ro-Ro
tasimaciligl gibi liman hizmetleri bakimindan oldukga gelismistir.

Ekvator’daki ithalat agirlikli olarak deniz yolu ile yapilmaktadir ve en yaygin giris noktasi Guayaquil
Limanidir. Kito ve Guayaquil havaalanlariise hafif malzemelerin tasinmasii¢in kullanilabilmektedir.

Hava ve deniz yoluyla Ekvator’a ulasan mallarin karayolu ile dagitilmaktadir. Ancak, karayolu
ulagimindaki zorluklar nedeniyle teslimatlar beklenenden daha uzun siirebilmektedir. Bu durum
ozellikle Ekvator’daki kara yolunun zorlu kosullar1 ve cografi engeller nedeniyle yasanmaktadir.

Ulkede Laarcourier (UPS), Inexpress (TNT), FedEx ve DHL gibi uluslararasi kargo sirketleri faaliyet
gostermekte; Ekvator’a yonelik denizyolu tasimaciliginda ise Maersk, MSC ve Hapag-Lloyd gibi
baslica uluslararas1 konteyner tasimaciligt sirketleri hizmet sunmaktadir. Ayrica Grupo Atlas,
Intercilsa, Translogistics ve Boor Logistics gibi lojistik firmalari lilkede faaliyet gostermektedir.
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Tiirkiye’den Ekvator’a yonelik deniz yolu sevkiyatlariin en sik kullanilan giizergahlar arasinda
Panama Kanali iizerinden saglanan Latin Amerika baglantilar ile Avrupa’daki aktarma limanlan
iizerinden gerceklestirilen hatlar yer almaktadir. Ulkemizden Ekvator’a deniz yolu ile yapilan mal
gonderimlerinin siiresi yaklasik 30-45 giindiir.

Kozmetik sektoriinde uluslararasi tagimacilikta maliyet avantaji nedeniyle denizyolu tagimacilig
yaygin olarak tercih edilmektedir. Ozellikle yiiksek hacimli ve standart tiiketim iiriinleri konteynerler
araciligiyla sevk edilirken, acil teslimat gerektiren, yiiksek degerli veya diisiik hacimli {iriinlerde
havayolu tasimaciligi kullanilabilmektedir. ithal edilen kozmetik iiriinler basta Guayaquil Limam
olmak iizere iilkenin ana giris noktalar iizerinden dagitim agma dahil edilmektedir. ithalat sonrasinda
irtinler ulusal distribiitorler aracilifiyla perakende zincirleri, eczaneler ve kozmetik magazalan
iizerinden tiiketicilere ulastinlmaktadir.

4.14 Dagitim Kanallan

Ekvator'da kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerinin dagitimi; ithalatgilar, ulusal distribiitorler,
perakende zincirleri, eczane zincirleri, kozmetik magazalari, dogrudan satig aglar1 araciligiyla
gerceklestirilmektedir. Ulkede satilan kozmetik ve kisisel bakim iiriinlerinin dnemli bir bdliimii ithal
edildiginden, ithalat¢1 ve distribiitor firmalar tedarik zincirinde kritik bir rol {istlenmektedir.

Sektorde faaliyet gosteren baslica dagitim sirketleri arasinda; Quifatex, Difare, Corporacion GPF
(Provefarma), Farmaenlace ve Leterago bulunmaktadir. S6z konusu sirketler yalnizca dagitim
hizmeti sunmakla kalmay1p, ayn1 zamanda kendi perakende aglar1 veya is ortaklar1 araciligiyla
tiriinlerin son tiiketiciye ulastirilmasinda da dnemli rol oynamaktadir. Bu sirketlerden Difare, Cruz
Azul, Pharmacy's ve Farmacias Comunitarias; Corporacion GPF, Fybeca ve SanaSana; Farmaenlace
ise Medicity, Farmacias Econdmicas ve Farmacias El Descuento eczane zincirlerini isletmektedir.

Perakende satiglarda Supermaxi, Megamaxi, Mi Comisariato, Coral Hipermercados ve Tia gibi biiyiik
zincirler 6ne ¢ikarken, Fybeca, Medicity, SanaSana ve Cruz Azul gibi eczane zincirleri de kozmetik
iirtinlerinin tiiketiciye ulastirilmasinda 6nemli satis noktalaridir. Bunun yaninda Burbujas Beauty
Shop, Arcamia, Secretos para el Bafio ve Las Fragancias gibi uzmanlasmis kozmetik magazalari ile
sosyal medya destekli satis kanallar1 ve e-ticaret platformlarinin 6nemi giderek artmaktadir.

Dogrudan satis modeli de sektorde 6nemli bir yer tutmaktadir. Kozmetik ve kigisel bakim {iriinleri,
ozellikle kataloglar ve dijital platformlar aracilifiyla pazarlanmaktadir. Yanbal, Mary Kay, Belcorp,
Avon, Natura ve Oriflame gibi sirketler, genis temsilciaglar1 aracilifiyla tilkenin farklibolgelerindeki
tilketicilere ulagmaktadir. Bu yapi, 6zellikle orta gelir grubuna yonelik kozmetik ve kisisel bakim
irlinlerinde 6nemli bir dagitim kanali olusturmaktadir.

4.15 E-Ticaret (Simr Otesi E-Ticaret/E-ihracat)

Ekvator pazari, birgok sektdrde tam rekabet kosullarindan uzak, tekellesmenin bulundugu ve birkag
biiyiik firmanmin piyasayahakim oldugu bir yapiyasahiptir. Bu durumundaetkisiyle beraber elektronik
ticaret Ekvator’da heniiz cok yaygilasmanustir. Buna karsilik, tiiketiciler, yerel pazardabulunmayan
veya daha uygun fiyatla temin edilebilen kozmetik ve kisisel bakim {iriinlerini uluslararasi e -ticaret
platformlart araciligiyla satin almaktadir. Bu kapsamda Amazon ve Temu’nun uluslararasi satig
kanallar1 ile SweetCare, Care to Beauty gibi uluslararasi dijital platformlar 6ne ¢ikmaktadir.
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4.15.1 Ulkedeki Pazaryerleri

Ulkede e-ticaret ¢ok yaygm olmadig igin genel anlamda sinirh sayida pazaryeri platformu
bulunmaktadir.

Mercado Libre Ecuador, Ekvator’daki en biiyiik e-ticaret platformudur. Bunun yan1 sira Tiendamia
diger dnemli e-ticaret platformudur. Ote yandan, Ekvatorlutiiketiciler 6zellikle ABD ve Cin merkezli
e-ticaret platformlari olan Amazon, Temu ve Alibaba’dan da aligveris yapmaktadirlar. S6z konusu
aligverig sirasinda gelen tirlinler, fiyatina veyaagirligina gore giimriik vergisine tabi tutulabilmektedir

Ote yandan, Ekvator'da kozmetik ve kisisel bakim iiriinleri; De Prati, Supermaxi, Tia, Fybeca ve
SanaSana gibi perakende ve eczane zincirlerinin ¢evrim ici satis kanallari izerinden de tiiketicilere
ulastirilabilmektedir.

4.15.2 Ozel Giinler, Bayramlar

Ekvator Resmi Tatil Giinleri

1 Ocak 2026 Yeni Y1l

16-17 Subat 2026 Karnaval

3 Nisan 2026 Kutsal Cuma ve Paskalya
1 Mayis 2026 Isci Bayrami

25 Mayis 2026 Pichincha Zaferi

10 Agustos 2026

Bagimsizlik Giinii

9 Ekim 2026

Guayaquil'in Bagimsizlik Giinii

2 Kasim 2026

Azizler Guini

3 Kasim 2026

Cuenca'nin Bagimsizlik Giinii

7 Aralik 2026

Kito'nun Kurtulus Giinii

25 Aralik 2026 Noel

4.15.3 En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Ulkede sosyal medya kullanim1 yaygin olup, en fazla kullanilan sosyal medya platformlari; Facebook,
Instagram, Linkedin, Youtube, Tiktok’tur. Ekvator’daki firmalar ile iletisim kurmada firmalarm
sosyal medya profilleri de kullanilabilmektedir. Bununla birlikte, sosyal medya Ekvator’da {iriin
reklam1 vermek i¢in dnemli bir platformdur.

4.15.4 E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Son yillarda, Ekvator’da, yurtdisindan yapilan elektronik aligverislerde artis yasanmistir. Bu egilim,
COVID-19 pandemisi sonrasinda hizkazanmistir. Amazon, Temu ve Alibaba gibie-ticaret platformu
lizerinden alinan iirlinler glimriik vergisine tabi tutulabilmektedir.

Ekvator’da, uluslararasi posta veya hizli kargo tasimaciligi kapsaminda gegerli sekiz farkl ithalat
kategorisi bulunmaktadir. En yaygin kullanilan kategori 4x4-B kategorisidir. Kategori 4x4-B
kapsamindaki siparisler kisisel tiiketim amacl tiriinleri kapsamakta olup, siparis bagina maksimum 4
kilogram ve 400 dolar degerine olabilmektedir. Bu kapsamdaki, génderiler daha evvel glimriik
vergisinden muaf tutulurken 02/06/2025 tarihiitibartyla bu gonderilere paketbasina 20 dolar giimriik
vergisi uygulamasi baglamistir.

Bu duruma bir istisna olarak, Ekvator Uretim, Dis Ticaret ve Yatirimlar Bakanligi’nm 09/08/2025
tarihli Resmi Gazetede yayimlanan 82 sayili Kararina gore posta ve hizli kargo tasimaciligs
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kapsaminda, Ekvator Posta Hizmetleri iizerinden ger¢eklestirilen 2 kilogram agirliga kadar ve 2 dolar
tutarina kadar olan paketlerin glimriik vergisinden muaf tutulmasi kararlastirilmistir. (2x2 Muafiyeti)

Daha yiiksek fiyath veya spesifik 6zelliklere sahip iriinler, Kategori C kapsamina girmektedir.
Kategori C kapsamindaki cep telefonu, tablet, diziistii bilgisayar gibi iiriinler bulunmaktadir. Ornegin,
her birey yilda sadece bir kere yurtdisindan cep telefonu satin alabilmekte ve bunu yalnizca Ekvator
kimlik kartina sahip kisiler yapabilmektedir. Kategori C kapsamindaki iiriinler maksimum 100 kg
agirhgimda ve maksimum 5.000 dolar degerinde olabilmektedir. Bu {iriin kapsamindaki tiriinlerin
yurtdisindan alinmasinda basta giimriik vergisi olmak iizere, ithalattan kaynaklanan diger her tiirlii
vergi uygulanmaktadir.

Ote yandan, yas meyve sektdrii 6zelinde e-ticarete yonelik uygulanan daha avantajli bir giimriik
vergisi ya da muafiyet bulunmamaktadir.

4.15.5 E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Ekvator’da elektronik ticaret, 22 Nisan 2002 tarihinde Ekvator Telekomiinikasyon ve Bilgi Toplumu
Bakanligi-MINTEL tarafindan ¢ikarilan Elektronik Ticaret, Elektronik Iimzave Veri Mesajlar1 Yasasi
(Ley de Comercio Electronico, Firma Electronica y Mensajes de Datos) ile diizenlenmektedir. Bu
yasa, elektronik ticaretin yasal ¢er¢evesini belirlemekte ve online islemlerin, elektronik imzalarmn ve
dijital mesajlarin gecerliligini diizenlemektedir. Yasa, tiiketicinin korunmasi, veri giivenligi ve
elektronik sozlesmelerin gegerliligi gibi konular1 kapsamaktadir. Ayrica, e-ticaret faaliyetlerinde
seffaflik, kullanic1 bilgilendirmesi ve giivenli 6deme sistemlerinin saglanmasi hususlarina da
deginmektedir.

Ayrica, Veri Giivenligi Kanunu, Tiiketici Koruma Kanunu, Fikri Miilkiyet Kanunu, Ekvator I¢ Gelir
Idaresinin KDV Vergi Diizenlemelerinde de elektronik ticaretle ilgili diizenlemeler bulunmaktadir.

4.15.6 E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizhh Kargo ve Siparis Karsilama
Hizmetleri (Fulfillment) Sunan Firmalar v.b.)

Servientrega Ecuador S.A. firmasi1 Ekvator merkezli bir lojistik ve kargo sirketidir. Sirket, kiigiik
hacimli yerel ve uluslararas1 gonderimler i¢in tagima, depolama, fulfillment ve dagitim hizmetler
sunmaktadir (https://www.servientrega.com.ec/).

Ekvatorlular, yurtdisindan e-ticaret yoluyla aligveris yapmak icin bankalari ve yurtdisindaki
kargo/depolama firmalarini1 da kullanabilmektedirler. Bu kapsamda, Ekvator’da faaliyet gosteren
bankalarm ABD, Ispanya, Kolombiya gibi iilkelerdeki firmalarla (Interbox, Courierbox, Laarbox,
Ultrabox, My Box, Pacificard Box, Pichincha Box, Bankard Box) yapmis olduklar1 anlagsmalar
kapsaminda Ekvatorlu vatandaslar e-ticaret iizerinden yaptiklar1 aligverisleri s6z konusu tilkelerde
belirlenen adreslere/depolara kargo ile gondermekte, daha sonra bu iiriinler s6z konusu firmalar
tarafindan vatandaslarin adreslerine giimriik islemleri tamamlanmis sekilde iletilmektedir.

Telecompro ve Shappi platformlari ise ABD’den Ekvator’a seyahat eden kisiler araciligr ile belirli
iicret karsiliginda ugak ici kargo tasimaciligi yaptirmaktadir. (https://www.shappi.com/es/).

4.16 Tanmtim ve Pazarlama

Televizyon ve radyo reklamlari, Ekvator’da en etkili tanitim araglaridir. Ecuavisa, Teleamazonas,
RTS, Canal Uno, TC Television ve Gama TV en biiyiik ulusal televizyon kanallaridir. Kito,
Guayaquil ve Cuenca medya ve reklam sektdriiniin merkezidir. Ulke genelinde yayin yapan yaklagik
1.051 radyo istasyonu, giinde yaklasik 8 milyon dinleyiciye ulagsmaktadir.
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Giinliik gazeteler, dergiler ve ticari kataloglar da reklam amacli kullanilabilmektedir. E1Universo, La
Hora ve El Expreso iilke genelinde dagitimi yapilan en biiyiik gazetelerdir. El Universo iilkenin, El
Expreso, Primicias ise baskent Kito’nun en popiiler gazeteleridir.

Fiyat rekabeti Ekvator pazarinda dnemli bir satis faktdriidiir. Satis materyalleri Ispanyolca olarak
hazirlanmalidir. Is insanlarimizin yerel temsilcileri ile birlikte tanitim ydntemine karar vermesi,
reklam ajanslari ile ¢galigmalar1 faydali olacaktir. Internet ve sosyal medya kullanimi iilke genelinde
son yillarda artmaktadir. Sosyal medya {iriin tanitim1 ve reklam i¢in sik¢a kullanilmaktadir. Bununla
birlikte, pek ¢ok firma, kendi sosyal medya hesaplarindaki iiriin tanitimlarinda sosyal medya
fenomenlerini kullanmaktadir.

Ekvator pazarinda dogrudan pazarlama imkanlari sinirhidir. Tiiketici tiriinleri, elektrikli esya ve spor
aletlerinin yerel ve kablolu televizyon kanallarinda reklami yapilmakta; yerel satis ve iletisim noktasi
bilgileri saglanmaktadir. Yerel bir sirket iirlin depolamas1 yapmakta, siparis almakta ve genellikle
adrese teslim caligmaktadir. Kozmetik iiriinlerinde tiikketiciye dogrudan pazarlama yontemi daha
yaygmn olup, Kolombiya markalar1 bu dagitim yoluyla gii¢lii pazar payi elde etmislerdir.
Teleamazonas, Ecuavisa, TC Television, GamaTV ve RTS gibi yerel televizyonlar dogrudan
pazarlama konusunda aktiftir.

Ekvator’da Tiirk dizileri yogun bir sekilde izlenmektedir. Tiirk dizileri, Tiirk markalarinin ve
iirlinlerinin tanitilmasi i¢in etkili bir pazarlama platformu yaratmaktadir. Bu firsatin, 6zellikle Ttirk
ihra¢ irilinlerinin tanitilmasi ve satilmasi adma onemli stratejik bir ara¢ olarak kullanilabilecegi
degerlendirilmektedir. Bu ¢ercevede, Tiirk dizilerinde uygulanacak olan iirlin yerlestirme, kiiltiirel
pazarlama, sponsorluk gibi pazarlama stratejileri vesilesiyle Tiirk iirlinlerine ve firmalarina iligkin
farkindaligin artirilabilecegi degerlendirilmektedir.

4.17 Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Ekvator kozmetik pazarinda tiiketici tercihleri giderek daha segmentli ve dijital etkilesim odakli bir
yapiya donlismektedir. Sosyal medya platformlari, 6zellikle TikTok ve Instagram iizerinden
yiritiilen igerikler, giizellik algisinin sekillenmesinde ve {iriin kesfinde belirleyici rol oynamaktadur.
Fenomen pazarlamasi ve kullanict deneyimi temelli icerikler, marka bilinirligini artirirken
tiikketicilerin satin alma karar siire¢lerini de hizlandirmaktadir.

Tiiketici yapisi gelir segmentlerine gore belirgin sekilde farklilasmaktadir. Ust gelir grubunda
goreceli yiiksek fiyatli Avrupa ve ABD menseli markalar tercih edilmektedir. Bu segmentte 6zellikle
La Mer, Chanel, Dior, Lancome ve Tom Ford gibi kiirese markalar 6ne ¢ikarken; Estée Lauder,
Clinique ve L’Or¢éal Luxe grubu gibi yerlesik uluslararasi markalar da pazardaki gii¢lii konumunu
korumaktadir. Ayrica, ISDIN gibi dermokozmetik markalar ile Yves Rocher gibi dogal i¢erik odakl
markalarda pazarda 6nemli bir yer edinmistir.

Orta gelir grubunda ise daha erisilebilir fiyath, kampanya ve indirim odakli iiriinler 6n plandadir. Bu
segmentte karar verme siireci fiyat-performans dengesi lizerinden sekillenmekte, dogrudan satis
kanallar1 gii¢lii bir rol oynamaktadir. Katalog satislari, bagimsiz satig temsilcileri ve kampanya bazl
perakende yapilar1 6zellikle bu tiiketici grubunda etkili olmaya devam etmektedir.

Tiiketici egilimlerinde de 6nemli degisimler gozlenmektedir. Geleneksel olarak kadin tiiketicilerin
agirlikta oldugu kisisel bakim ve kozmetik pazarinda, erkek tiiketicilerin cilt bakimi ve kisisel bakim
tiriinlerine yonelik ilgisi giderek artmaktadir. Erkeklere yonelik kozmetik iiriin satiglarmimn 2025
yilinda 186 milyon dolara ulagsmistir. Erkek tiiketiciler arasinda en fazla talep goren iiriin gruplarim
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parfiimler ile sa¢ bakim {iriinleri olusturmustur. Bu gelismeler, Ekvator kozmetik pazarinda tiiketici
kitlesinin ¢esitlendigini ortaya koymaktadir.

Ote yandan, sondonemde Ekvator’da en hizli biiyiiyenkategorilerdenbiri Kore kozmetigi (K -beauty)
iirlinleri olmustur. Sosyal medyanin da etkisi bu iirlinler 6zellikle geng tiiketiciler arasinda popiiler
hale gelmistir. Buna ek olarak Ekvator’da, Arap nis parfiimler de gii¢lii bir yiikselis trendi
gostermektedir. Ayrica, lilkemizeait Nishane markasina da Ekvator’da Eros Perfume ve Mil Esencias
gibi parfiim magazalari iizerinden erisilebilmektedir.

Ayrica, Ekvator pazarinda 6ne ¢ikan en giiglii trendlerden biri giines koruyucu iiriinlerdir. Ulkenin
cografi konumu geregi maruz kaldig yiiksek UV indeksleri ve yiikselen cilt saghig farkindalig,
glines kremlerini giinliik bakim rutininin temel bir pargasi haline getirmistir.

4.18 Sektorde Vergiler (Giimriik Vergisi, Katma Deger Vergisi, Ozel Tiiketim Vergisi,
Ilave Giimriik Vergisi, Anti Damping Vergisi v.b.)

Ekvator’un kozmetik ve kisisel iirlinler sektoriine iligkin olarak, raporumuzda baz alinan, 33. Fasil
ile 3401 Tarife Pozisyonu altinda Ekvator’un en fazla ithal ettigi {iriinlere uygulanan genel ithalat
vergileri asagidaki tabloda sunulmaktadir. Ekvator ile ticaret anlagsmasi bulunan tilkeler i¢in daha
avantajli vergi oranlar1 uygulanabilmektedir.

6 haneli | .. . Giim'r uk KDV Coc.u.k
GTIP No Uriin Ad1 Vergisi (IVA) Gelisim Fonu
(Arancel) (Fondinfa)
1 330499 Giizellik veya makyaj
miistahzarlar ile cildin bakimma
mahsus miistahzarlar (tedavi edici 7020 713 70,5
ilaglar haric)
2 330590 Sag bakimina mahsus
miistahzarlar (sampuanlar, saci
kalict olarak dalgalandirma veya | %20 %15 %0,5
diizlestirme miistahzarlari ile sag
spreyleri harig)

3 330210* Gida ve igecek sanayiinde
kullanilan tiirden, bir veya daha
fazla kokulu maddeden olusan
karisimlar ile bu maddeleri esas | %0 %15 %0,5
alan karisimlar (alkollii ¢ozeltiler
dahil);  igeceklerin  imalinde
kullanilan tiirden, koku

4 330610 Dis temizleme miistahzarlar (dis
hekimleri tarafindan kullanilanlar | %20 %15 %0,5
dahil)
5 330510 Sampuanlar %20 %15 %0,5
6 330290 Sanayide = hammadde  olarak
kullanilan tiirden, bir veya daha
fazla kokulu maddeyi esas alan | %0 %15 %0,5
karigimlar ile bu maddelerden
olusan karigimlar (alkolli

24



coOzeltiler dahil) (gida ve icecek
sanayisinde kullanilanlar harig)

7 330720 Kisisel deodorantlar ve ter 6nleyici
miistahzarlar (antiperspirantlar)

8 330300 Parfiimler ve tuvalet sulan (tiras
sonrast losyonlar, kisisel
deodorantlar ve sa¢ losyonlan
haric)

9 340111 Tuvalet kullanimina mahsus (ilagh
olanlar dahil), ¢ubuk, kalip veya
sekil verilmis formlarda sabun ve
organik yiizey aktif {riin ve

%20 %15 %0,5

%20 %15 %0,5

- . %20 %15 %0,5
miistahzarlar ile sabun veya
deterjan emdirilmis, stvanmis veya
kaplanmis kagit, vatka, kece ve
dokunmamis mensucat
10 | 330420 Go6z makyaj1 miistahzarlar %20 %15 %0,5

Kaynak: Ekvator Ulusal Giimriik Idaresi-SENAE https://mesadeservicios.aduana.gob.ec/arancel/

*3302.10 tarife alt pozisyonu esas itibarwyla gida sanayinde kullamlan aroma karigimlarim kapsamakla birlikee,
raporumuz kapsaminda 33. Faslin biitiinciil olarak degerlendirilmesi ve 3302.10 kapsamu tiriinlerin aromall dudak
nemlendiricileri, dig macunlar ve benzeri agiz ve kisisel bakum iiviinlerinin tiretiminde de kullanilabilmesi nedeniyle
rapor kapsamina dahil edilmistir.

4.19 Varsa Sektore Yonelik ve Genel Tarife Dis1 Engeller

Raporumuzun, 4.10 numaralar1 béliimde belirtildigi lizere, Ekvator'da kozmetik iirlinlerin ithalat,
iiretimi ve piyasaya arzi, Halk Saglhigi Bakanligma bagh olarak faaliyet gosteren Ulusal Saglik
Diizenleme, Kontrol ve Gozetim Ajansi (ARCSA-Agencia Nacional de Regulacién, Control y
Vigilancia Sanitaria) tarafindan ytriitiilmekte olup, bu iiriinlerin ithalatinda gerekli izin ve kayit
islemlerinin ARCSA nezdinde tamamlanmasi gerekmektedir.

5. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

Ekvator kozmetik ve kisisel bakim iiriinleri sektériinde liretim kapasitesinin i¢ talebi karsilamada
yetersiz kalmasi ve sektoriin biiyilik 6l¢iide ithalata bagimli yapisini siirdiirmesi, tilkemiz ihracatcilan
acisindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. 2025 yili itibariyla yaklagik 575 milyon dolar seviyesinde
gerceklesen sektor ithalatina karsin, Tiirkiye'nin Ekvator'a gergeklestirdigi kozmetik ve kisisel bakim
iirinleri ithracatt 2,29 milyon dolar diizeyinde kalmistir. Bu durum, Tirk iiriinlerinin pazardaki
mevcut paymin sinirli oldugunu, ancak biiyliyen talep ve ithalata bagimli pazar yapist sayesinde
ihracatin artirllmasina yonelik 6nemli bir potansiyel bulundugunu gostermektedir.

Ekvator'da dogal igerikli, siirdiiriilebilir ve dermo kozmetik {iriinlere yonelik talep son yillarda
belirgin sekilde artmaktadir. Tiiketicilerin cilt saghgma yonelik farkindaliginin yiikselmesi,
dermatolog Onerili iirlinlere olan ilginin artmasi ve dogal icerik kullanimina verilen 6nem, bu
segmentleri pazarin dinamik alanlarindan biri haline getirmistir. Bunun yani sira, iilkenin Ekvator
kusaginda yer almasi nedeniyle yil boyunca yiiksek UV 1smlarina maruz kalinmasi, giines koruyucu
rlinleri giinliik kisisel bakimin vazgegilmez bir parcasi haline getirmistir. Bu c¢er¢evede, Tiirk
firmalarinin dermo kozmetik, giines koruyucu, cilt bakim ve dogal icerikli kozmetik {iriinlerinde
rekabet avantaj1 yakalayabilecegi degerlendirilmektedir.
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Pazarda dikkat ceken bir diger egilim ise tiiketici kitlesinin ¢esitlenmesi ve {ist gelir grubuna yonelik
iirtinlere yonelik talebin artmasidir. Erkeklere yonelik kisisel bakim ve cilt bakim {iriinlerinin satiglan
istikrarl sekilde yiikselirken, nis parfiimlere olanilgi de giiclenmektedir. Ozellikle Arap menseli nis
parfiimlerin ve Kore kozmetigi (K-Beauty) iirlinlerinin genc¢ tiiketiciler arasinda popiilerlik
kazanmasi, tiiketicilerin yenilik¢i ve farklilagmis {iriinlere agik oldugunu gostermektedir. Tiirkiye'nin

giiclii oldugu parfiim, kisisel bakim ve yenilik¢i kozmetik tliriinleri bakimindan bu egilimler 6neml
thracat firsatlar1 yaratmaktadir.

Ekvator pazarina giriste dogru dagitim kanallarmin secimi biiyiik dnem tasimaktadir. Ulkede
Quifatex gibi gliclii dagitim sirketlerinin yan1 sira Difare, Corporacion GPF ve Farmaenlace gibi tilke
genelinde yaygin eczane ve perakende zincirlerine sahip gruplar pazarda belirleyici konumdadur.
Bunun yaninda, sosyal medya platformlar1 ve e-ticaret kanallar tiiketicilerin satin alma kararlarmda
giderek daha etkili hale gelmektedir. Bu nedenle, Tiirk firmalarinin yerel distribiitorlerle is birligi
yapmalari, dijital pazarlama faaliyetlerine agirlik vermeleri ve 6zellikle eczane kanaliile premium
perakende noktalarinda konumlanmalari, Ekvator pazarindaki basarilarini artirabilecek 6dnemli
unsurlar olarak degerlendirilmektedir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

Ekvator'un kozmetik ithalatinda tedarik¢i yapist incelendiginde, cografi yakinlik ve/veya ticaret
anlagsmalarinin iilke se¢ciminde belirleyici oldugu goriilmektedir. Tiirkiye ile Ekvator arasindaki
cografi mesafe sektor agisindan dezavantaj olusturmaktadir. Deniz yolu tagimaciliginda uzun transit
stireleri ve uluslararasi navlun maliyetleri, 6zellikle diisiik ve orta fiyat segmentindeki kozmetik
tiriinlerinde maliyet baskisini artirmaktadir. Lojistik maliyetlerinin ylikselmesi, fiyat hassasiyetinin
yliksek oldugu Ekvator pazarinda Tiirk iirlinlerinin rekabetgiligini sinirlandiran unsurlar arasinda yer
almaktadir.

Tiirk ihracatgilart agisindan 6ne ¢ikan diger dezavantajlardan biri, sektorde uygulanan glimriik
vergilerinin gorece yiiksek olmasidir. Tiirkiye ile Ekvator arasinda Serbest Ticaret Anlagmasi
bulunmamasi nedeniyle birg¢ok kozmetik ve kisisel bakim iirliniinde yaklasik %20 oraninda giimriik
vergisi uygulanmaktadir. Buna karsilik, Ekvator ile Serbest Ticaret Anlagsmasi veya Tercihli Ticaret
Anlagmasi bulunan iilkeler ile And Toplulugu (CAN) iiyesi Kolombiya ve Peru gibi iilkeler, birgok
irlinii daha diisiik, hatta %0 glimriik vergisiyle Ekvator pazarina ihrag edebilmektedir. Bu durum, s6z
konusu ilkelerin fiyat avantaji elde etmesine ve Tiirk iirlinlerinin pazardaki rekabet giiciiniin
zayiflamasina neden olmaktadir.

Pazarda rekabetin giderek yogunlagmasi da ihracatgilarimiz agisindan 6nemli bir diger tehdittir. Son
yillarda 6zellikle Kore kozmetigi (K-Beauty) iiriinleri geng tiiketiciler arasinda hizla yayginlagmakta;
sosyal medya platformlar1 ve dijital pazarlama faaliyetleri sayesinde bu iiriinlere yonelik talep
artmaktadir. Bunun yani sira, Kolombiya, Meksika, ABD ve Avrupa menseli markalarin uzun yillara
dayanan giiclii dagitim aglar1 ve yiiksek marka bilinirligi, pazara yeni girig yapacak firmalar agismdan
rekabet baskisin1 artirmaktadir.

Ote yandan, Ekvator pazarinda is iliskilerinin biiyiik él¢iide Ispanyolca yiiriitiilmesi, yerel mevzuat
veiiriin kayitsiireglerinin Ispanyolca olmasi ve pazarlama faaliyetlerinde yerel dile hakimiyetin dnem
tagimasi, Tlrk firmalari agisindan ilave bir zorluk olusturmaktadir. Pazara giris siirecinde giivenilir
yerel distribiitorlerle is birligi yapilmasi, Ispanyolca tanitim materyalleri hazirlanmasi ve yerel
tiiketici beklentilerine uygun pazarlama stratejilerinin gelistirilmesi bu dezavantajlarin azaltilmasi
acisindan dnem arz etmektedir.
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7. Sektorde Thracatin Artirillmasi Icin Firmalara Oneriler

Ekvator pazarma giriste, lilke genelinde yaygin satis ve dagitim agina sahip, kozmetik sektoriinde
deneyimli yerel distribiitorlerle is birligi yapilmas1 6nem arz etmektedir. Ozellikle eczane zincirleri,
organize perakende kanallar1 ve uzman kozmetik magazalarina erisim saglayabilecek giiclii bir
distribiitor ile ¢alisilmasi, {irlinlerin pazarda goriintirliigiinii artiracak ve iirlin kayit siiregleri ile
pazarlama faaliyetlerinin daha etkin yiiriitilmesine katk1 saglayacaktir.

Tiirk firmalarinin pazarda fiyat rekabetinden ziyade kalite, yenilik¢ilik ve iirtin farklilastirmasi
temelinde konumlanmalari faydali olacaktir. Bu kapsamda, 6zellikle dermo kozmetik {iriinler, giines
koruyucular, dogal igerikli kozmetik iiriinleri, nis parfiimler ile sa¢ bakim ve kisisel bakim {iriinleri
gibi segmentlere odaklanilmasi faydali olacaktir.

Ekvator'da tiiketicilerin satin alma kararlarinda dijital platformlar ve sosyal medya 6nemli rol
oynamaktadir. Bunedenle, firmalarin Ispanyolca dijital icerikler hazirlamalar, influencer is birlikleri
gerceklestirmeleri ve e-ticaret kanallarini destekleyen pazarlama stratejileri gelistirmeleri marka
bilinirliginin artirillmasina katki saglayacaktir.

Bunun yani1 sira, Ekvator'da diizenlenen sektorel fuarlara katilim saglanmasi, iilke ziyareti vesilesiyle
potansiyel ithalatgilarla dogrudan temas kurulmasi ve Procosméticos basta olmak iizere sektorel
kuruluslarla is birligi gelistirilmesi, pazara giris siirecini kolaylastirabilecek ve uzun vadeli ticari
iliskilerin tesis edilmesine katki sunabilecektir.

8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

Ekvator’da2000 yilindan bu yanaresmipara birimi olarak ABD Dolari kullanilmaktadir ve bu durum
kur riskini ortadan kaldirarak dis ticaret islemlerinde daha 6ngoriilebilir ve istikrarl bir fiyatlama
ortami saglamaktadir.

Ekvator’da kozmetik ve kisisel bakim {irlinlerinin piyasaya arz edilebilmesi igin Ulusal Saghk
Diizenleme, Kontrol ve Gézetim Ajansi (ARCSA) nezdinde gerekli bildirim ve kayit siireglerinin
tamamlanmas1 gerekmektedir. Firmalarimizin pazara giris oncesinde {iriin igerikleri, etiketleme
gereklilikleri gibi silirecler hakkinda bilgi edinmeleri 6nem tagimaktadir. Yerel mevzuata uygun
hareket edilmesi, pazara giris slirecinin hizlandirilmasi ve olas1 idari sorunlarin 6nlenmesi agismdan
onem arz etmektedir.

9. Genel Degerlendirme

Ekvator kozmetik ve kisisel bakim iiriinleri sektorii, artan tiiketici harcamalari, degisen tiiketim
aligkanliklar1 ve ithalata dayali pazar yapisi sayesinde Tiirk ihracatgilar1 agisindan 6nemli firsatlar
barindirmaktadir. Ulkede kozmetik iiriinlerine yonelik talep istikrarli sekilde artarken, yerli iiretim
kapasitesinin i¢ talebi karsilamada sinirli kalmasi nedeniyle ithalat sektérde 6nemli bir rol oynamaya
devam etmektedir. Bu kapsamda, 2025 yilinda yaklasik 575 milyon dolar seviyesinde gergeklesen
sektor ithalatina ragmen Tiirkiye’nin pazardaki mevcut paymin diisiik seviyede olmasi (2,29 milyon
dolar-%0,4), ihracatin artirilmasi agisindan dnemli bir potansiyele isaret etmektedir.

Ekvator pazarinda 6zellikle dermo kozmetik, dogal igerikli {iriinler, glines koruyucular, sa¢ bakim
irlinleri, erkek bakim tiriinleri ve parfiim gibi kozmetik tiriinlerde biiylime potansiyeli bulunmaktadir.
Tiirk kozmetik sektoriinlin iiretim kapasitesi, liriin ¢esitliligi ve kalite-fiyat dengesi dikkate
alindiginda, s6z konusu alanlarda Ekvator pazarinda rekabet avantaji olusturabileceg
degerlendirilmektedir. Bununla birlikte, pazarda gii¢lii konuma sahip Kolombiya, Meksika, ABD,
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Avrupa Birligi iilkeleri ve son donemde yiikselis gdsteren Kore kozmetigi ile rekabet edebilmek i¢in
dogru iirlin konumlandirmasi ve etkin pazarlama stratejileri onem tasimaktadir.

Sonug olarak, Ekvator kozmetik ve kisisel bakim tirtinleri sektorii, rekabetin yliksek oldugu ancak
ithalata bagimli yapisi ve biiyiiyen tiiketici talebi sayesinde 6nemli ihracat firsatlari sunan bir pazar
niteligindedir. Tiirk firmalarimzin kalite, yenilik¢ilik ve farklilagma avantajlarim 6n plana ¢ikararak,
uygun dagitim kanallari araciligiyla pazara yonelik uzun vadeli stratejiler gelistirmeleri halinde bu
sektorde Ekvator’a yonelik ihracatin artirilabilecegi degerlendirilmektedir.

* Kito Ticaret Miisavirligi tarafindan hazirlanan bu Rapor, bilgi amacli olup herhangi bir hukuki
baglayiciligr yoktur.
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10. Yararh Adresler
Halk Saghg1 Bakanhg:

https://www.salud.gob.ec/

Uretim, Dis Ticaret ve Yatirnmlar Bakanhig:

https://www.produccion.gob.ec/

Ulusal Saghk Diizenleme, Kontrol ve Denetim Ajansi - ARCSA

https://www.controlsanitario.gob.ec/

Ekvator Ulusal Giimriik idaresi- SENAE

https://www.aduana.gob.ec/

Ekvator Dis Ticaret Komitesi- COMEX

https://www.produccion.gob.ec/comex/

Ekvator Kozmetik Uriinleri, Hijyen Uriinleri ve Emici Uriinler Sektorii Sirketleri Dernegi
(Procosméticos)

https://procosmeticos.ec/

Ekvator Standardizasyon Hizmetleri Kurumu- INEN

https://www.normalizacion.gob.ec/

Kamu Alimlar1 Ulusal Ajansi- SERCOP

https://portal.compraspublicas.gob.ec/sercop/
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11.Kaynakca

Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria (ARCSA). Instructivo Externo:
Requisitos para la Notificacion, Renovacion, Reconocimiento, Modificacion de la Informacion y
Proceso de Importador Paralelo de los Productos Cosméticos, Productos de Higiene Doméstica y
Productos  Absorbentes de  Higiene Personal. https://www.controlsanitario.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2025/09/8.-Borrador IE Requisitos Cos.PHD V3 .pdf

Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria (ARCSA). Otorgamiento del
certificado de Notificacion Sanitaria Obligatoria de Productos Cosméticos de Fabricacion Nacional
y Extranjera. https://www.gob.ec/arcsa/tramites/otorgamiento-certificado-notificacion-sanitaria-
obligatoria-productos-cosmeticos-fabricacion-nacional-extranjera

Agencia Nacional de Regulacion, Controly Vigilancia Sanitaria (ARCSA). Obtencion del Certificado
de Notificacion Sanitaria Obligatoria para Productos de Higiene Doméstica y Productos Absorbentes
de Higiene Personal. http://www.gob.ec/arcsa/tramites/obtencion-certificado-notificacion-sanitaria-
obligatoria-productos-higiene-domestica-absorbentes-uso-personal-fabricacion-nacional-extranjera

Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria (ARCSA). Productos Cosméticos.
https://www.controlsanitario.gob.ec/productos-cosmeticos/

Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria (ARCSA). Ecuador hacia la
transformacion productiva como potencia cosmética. https://www.controlsanitario.gob.ec/ecuador-
hacia-la-transformacion-productiva-como-potencia-cosmetica/

AgenciaNacionalde Regulacion, Controly Vigilancia Sanitaria (ARCSA). Resolucion ARCSA -DE-
2023-010-AKRG: Reglamento Técnico sobre Etiquetado de Productos Cosméticos.
https://www.controlsanitario.gob.ec/wp-

content/uploads/downloads/2023/01/Resolucion 2310 Reglamento etiquetado cosmeticos.pdf

Ecuavisa. Ecuador es el segundo pais del mundo en consumo de productos cosméticos.
https://www.ecuavisa.com/economia/ecuador-es-el-segundo-pais-del-mundo-en-consumo-de-
productos-cosmeticos-20250609-0055.html

El Expreso. Industria cosmética en Ecuador mueve USD 1.575 millones y analiza su futuro en Quito.

https://www.expreso.ec/economia-y-negocios/industria-cosmetica-analiza-mercado-congreso-quito-
289502.html

El Universo. La industria cosmética en Ecuador se encamina a los USD 2.000 millones.
https://www.eluniverso.com/noticias/economia/industria-cosmeticos-ecuador-ventas-maquillaje-
skincare-coreano-consumo-tendencias-2026-nota/

Forbes Ecuador. La industria de la belleza exporta y factura en Ecuador
https://www.forbes.com.ec/lifestyle/la-industria-belleza-exporta-factura-ecuador-n84103

La Hora. Industria cosmética del Ecuador crece con productos naturales y sello latino.
https://lahora.com.ec/economia/industria-cosmetica-del-ecuador-crece-con-productos-naturales-y-
sello-latino-20251113-0046.html

Lexis. ARCSA actualiza requisitos para regulaciéon de cosméticos y productos de higiene.
https://www.lexis.com.ec/noticias/arcsa-actualiza-requisitos-para-regulacion-de-cosmeticos-y-
productos-de-higiene

30


https://www.controlsanitario.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2025/09/8.-Borrador_IE_Requisitos_Cos.PHD_V3_.pdf
https://www.controlsanitario.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2025/09/8.-Borrador_IE_Requisitos_Cos.PHD_V3_.pdf
https://www.gob.ec/arcsa/tramites/otorgamiento-certificado-notificacion-sanitaria-obligatoria-productos-cosmeticos-fabricacion-nacional-extranjera
https://www.gob.ec/arcsa/tramites/otorgamiento-certificado-notificacion-sanitaria-obligatoria-productos-cosmeticos-fabricacion-nacional-extranjera
http://www.gob.ec/arcsa/tramites/obtencion-certificado-notificacion-sanitaria-obligatoria-productos-higiene-domestica-absorbentes-uso-personal-fabricacion-nacional-extranjera
http://www.gob.ec/arcsa/tramites/obtencion-certificado-notificacion-sanitaria-obligatoria-productos-higiene-domestica-absorbentes-uso-personal-fabricacion-nacional-extranjera
https://www.controlsanitario.gob.ec/productos-cosmeticos/
https://www.controlsanitario.gob.ec/ecuador-hacia-la-transformacion-productiva-como-potencia-cosmetica/
https://www.controlsanitario.gob.ec/ecuador-hacia-la-transformacion-productiva-como-potencia-cosmetica/
https://www.controlsanitario.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2023/01/Resolucion_2310_Reglamento_etiquetado_cosmeticos.pdf
https://www.controlsanitario.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2023/01/Resolucion_2310_Reglamento_etiquetado_cosmeticos.pdf
https://www.ecuavisa.com/economia/ecuador-es-el-segundo-pais-del-mundo-en-consumo-de-productos-cosmeticos-20250609-0055.html
https://www.ecuavisa.com/economia/ecuador-es-el-segundo-pais-del-mundo-en-consumo-de-productos-cosmeticos-20250609-0055.html
https://www.expreso.ec/economia-y-negocios/industria-cosmetica-analiza-mercado-congreso-quito-289502.html
https://www.expreso.ec/economia-y-negocios/industria-cosmetica-analiza-mercado-congreso-quito-289502.html
https://www.eluniverso.com/noticias/economia/industria-cosmeticos-ecuador-ventas-maquillaje-skincare-coreano-consumo-tendencias-2026-nota/
https://www.eluniverso.com/noticias/economia/industria-cosmeticos-ecuador-ventas-maquillaje-skincare-coreano-consumo-tendencias-2026-nota/
https://www.forbes.com.ec/lifestyle/la-industria-belleza-exporta-factura-ecuador-n84103
https://lahora.com.ec/economia/industria-cosmetica-del-ecuador-crece-con-productos-naturales-y-sello-latino-20251113-0046.html
https://lahora.com.ec/economia/industria-cosmetica-del-ecuador-crece-con-productos-naturales-y-sello-latino-20251113-0046.html
https://www.lexis.com.ec/noticias/arcsa-actualiza-requisitos-para-regulacion-de-cosmeticos-y-productos-de-higiene
https://www.lexis.com.ec/noticias/arcsa-actualiza-requisitos-para-regulacion-de-cosmeticos-y-productos-de-higiene

McKinsey & Company. El estado de la belleza2025: Resolver el enigma del crecimiento cambiante.
https://www.mckinsey.com/featured-insights/destacados/el-estado-de-la-belleza-2025-resolver-el-
enigma-del-crecimiento-cambiante/es

Ministerio de Produccion, Comercio Exterior, Inversiones y Pesca (MPCEIP). Industria cosmética y
de cuidado personal de Ecuador proyecta internacionalizacion a Costa Rica.
https://www.produccion.gob.ec/industria-cosmetica-y-de-cuidado-personal-de-ecuador-provyecta-
internacionalizacion-a-costa-rica/

Primicias. Belleza y magquillaje: hébitos de consumo en Ecuador.
https://www.primicias.ec/economia/empresas/maquillaje-belleza-precio-mujeres-labiales-94837/

Primicias. K-Beauty: marcas coreanas ganan espacio en el mercado ecuatoriano.

https://www.primicias.ec/economia/empresas/arcamia-kbeauty-corea-mixsoon-kundal-derma-
99460/

Procosméticos. https://procosmeticos.ec/

Procosméticos. Normatividad. https://procosmeticos.ec/normatividad/

31


https://www.mckinsey.com/featured-insights/destacados/el-estado-de-la-belleza-2025-resolver-el-enigma-del-crecimiento-cambiante/es
https://www.mckinsey.com/featured-insights/destacados/el-estado-de-la-belleza-2025-resolver-el-enigma-del-crecimiento-cambiante/es
https://www.produccion.gob.ec/industria-cosmetica-y-de-cuidado-personal-de-ecuador-proyecta-internacionalizacion-a-costa-rica/
https://www.produccion.gob.ec/industria-cosmetica-y-de-cuidado-personal-de-ecuador-proyecta-internacionalizacion-a-costa-rica/
https://www.primicias.ec/economia/empresas/maquillaje-belleza-precio-mujeres-labiales-94837/
https://www.primicias.ec/economia/empresas/arcamia-kbeauty-corea-mixsoon-kundal-derma-99460/
https://www.primicias.ec/economia/empresas/arcamia-kbeauty-corea-mixsoon-kundal-derma-99460/
https://procosmeticos.ec/
https://procosmeticos.ec/normatividad/

